
Empresa

JD.com y Otto crean una ‘joint 
venture’ para facilitar la entrada 
de marcas extranjeras a China
Modaes

12 nov 2015 - 16:26
Pacto entre titanes del ecommerce. La plataforma china de venta online JD.com,
principal competidora de Alibaba en el país, y el hólding alemán Otto Group,
propietario entre otras empresas de la española Venca, han creado una joint venture

(sociedad conjunta) para facilitar la entrada de marcas extranjeras en el gigante
asiático a través de la misma JD.com.
 
La nueva sociedad se llamará Zitra, tendrá sede en Alemania, y servirá de acelerador
para las marcas internacionales que quieran distribuir en China a través de la
plataforma JD.com. “Estamos observando una gran demanda de productos
importados y esta nueva sociedad nos ayudará a expandir este tipo de artículos entre
los consumidores chinos”, ha asegurado el consejero delegado de JD Mall, Haoyu Shen
.
 
La plataforma china de ecommerce ha orientado su estrategia comercial en los
últimos meses en hacer hincapié en el made in Europe. El pasado septiembre, el grupo,
que cerró 2014 con una facturación de 16.724 millones de euros, lanzó una tienda
online especializada en artículos italianos.
 
Su gran competidora, la plataforma también china Alibaba, también sigue esta
misma estrategia. La compañía desembolsó el pasado julio cien millones de dólares
por la compra de Mei.com, una tienda online especializada en ventas flash de moda y
lujo, con una cartera de 280 marcas internacionales.
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