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Hugo Boss eleva su beneficio 
un 1% en 2014 gracias a su 
canal de retail
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La compañía alemana cierra 2014 con una valoración positiva, pero estanca su
crecimiento. La empresa, participada por el fondo Permira, elevó su beneficio un 1%
en el pasado ejercicio, hasta 437 millones de euros.
 
La cifra de negocio de Hugo Boss se ha elevado un 6% en 2014, hasta 2.570 millones
de euros. Hugo Boss atribuye este crecimiento a la red de retail de la compañía en
Asia Pacífico y en Europa, donde la compañía ha aumentado su estructura en los
últimos meses.
 
Aun así, el crecimiento en Europa se ha frenado en relación al año anterior. Los
mercados en los que mejor ha funcionado la marca en los últimos meses han sido
España y Reino Unido. Además, la línea de negocio de moda femenina de la
compañía también ha registrado un comportamiento positivo.
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