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H&M prosigue su 
transformación: gana un 41% 
menos pero crece un 10% en el 
primer trimestre
La compañía ha logrado amortiguar la caída del resultado operativo mejorando márgenes y
reduciendo las ventas con descuento.
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H&M continúa la transformación de su negocio y, con él, de sus cuentas. La
compañía sueca, número dos mundial de gran distribución de moda sólo por detrás
de Inditex, ha finalizado el primer trimestre del ejercicio con un retroceso del 41,47%
en su resultado neto respecto al mismo periodo del ejercicio anterior. Las ventas del 
grupo, por su parte, se han elevado un 10,47%.
 
En el periodo comprendido entre diciembre y febrero, la empresa registró un 

resultado neto de 803 millones de coronas suecas (76,8 millones de euros), en
comparación con los 1.372 millones de coronas suecas (131,3 millones de euros) del
primer trimestre de 2018. Hay que tener en cuenta, según señala la empresa, que el
resultado neto en el primer trimestre de 2018 se vio afectado de forma positiva en
399 millones de coronas suecas por la reforma impositiva en Estados Unidos.
 
El resultado operativo de H&M, por su parte, se situó también a la baja a cierre del 
periodo. El grupo obtuvo 1.005 millones de coronas suecas (96,2 millones de euros),
un 16,8% menos respecto a los 1.208 millones de coronas suecas (115,6 millones de
euros) del primer trimestre de 2018.
 
Este retroceso es, sin embargo, menor al esperado, gracias a que el grupo ha logrado 

mejorar sus márgenes y ha aumentado el porcentaje de ventas sin descuentos. La
compañía acumula ya varios trimestres de reducción de su resultado operativo. El
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margen bruto de la empresa se situó a cierre del primer trimestre en el 50%, frente al
49,9% de los tres primeros meses de 2018.
 
 

 
 
“Nuestro trabajo de transformación ha contribuido a mejores colecciones con un
aumento de ventas a precio completo, menores descuentos y aumento de cuotas de
mercado”, ha señalado Karl-Johan Persson, consejero delegado de H&M.
 
En los tres primeros meses de 2019, H&M registró unas ventas de 51.015 millones de 

coronas suecas (4.882millones de euros). Esta cifra supone un incremento del 10,47%
en comparación con los 46.181 millones de coronas suecas (4.419 millones de euros)
del primer trimestre de 2018.
 
A lo largo del primer trimestre, incluyendo franquicias, el grupo abrió un total de 26 
establecimientos (frente a los 32 de un año antes) y echó el cierre a 36, en
comparación con los 34 del primer trimestre de 2018. Del total de tiendas puestas en
marcha, tres fueron franquicias; de los cierres, otros tres correspondieron a esta
fórmula.
 
H&M finalizó los tres primeros meses del ejercicio 2019 con 4.958 puntos de venta,
frente a los 4.743 de doce meses antes. A 28 de febrero, H&M sumaba 255 tiendas a
través de franquicias.
 
Europa copa 3.055 de los puntos de venta de la empresa, mientras Asia y Oceanía
concentran 1.159 tiendas y Norte y Suramérica suman 744 establecimientos. La
cadena H&M es, con diferencia, la mayor del grupo, con un total de 4.420 puntos de
venta, seguida por Cos (272), Monki (127), Weekday (38), &Other Stories (69), Arket
(18), Afound (6) y H&M Home (8).
 
Tal y como anunció la compañía, las previsiones pasa por echar el cierre a la cadena 

Cheap Monday en 2019, como resultado de la estrategia de la compañía de centrarse
en sus negocios principales. Cheap Monday basa su distribución en el canal
multimarca. 

H&M ha logrado mejorar sus márgenes y ha
aumentado el porcentaje de ventas sin descuentos
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