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H&M pone fecha a su debut en 
Antofagasta y tantea entrar en 
la ciudad chilena de Curicó
El gigante sueco de distribución de moda abrirá este 22 de noviembre su primer establecimiento en
la localidad de Antofagasta, que contará con 3.000 metros cuadrados de superficie.
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H&M expande su huella en Chile. El gigante sueco de distribución de moda, número
dos en el mundo por cifra de negocio, da un paso más en su expansión en el mercado
chileno y marca en el calendario su entrada en la ciudad de Antofagasta.
 
El próximo 22 de noviembre H&M subirá la persiana de una macrotienda de 3.000 
metros cuadrados de superficie, que se encontrará en la primera planta del centro
comercial Mall Plaza Antofagasta, según Diario Financiero.
 
En paralelo a su entrada en la ciudad portuaria, H&M tantea abrir próximamente su 

primer establecimiento en Curicó, una localidad en el centro de Chile que cuenta con
una población de 102.710 habitantes.
 
 

  
 
A cierre de los primeros nueve meses de su ejercicio, el grupo sueco sumaba ocho
tiendas en Chile, que elevaron sus ventas un 22,6% entre diciembre y agosto, hasta
1.300 millones de coronas suecas (142,5 millones de dólares).
 
Recientemente, H&M se expansión fuera de la capital chilena con la apertura de sus 

primeros establecimientos en ciudades como Viña del Mar o Temuco. El grupo
desembarcó en el país sudamericano en 2013.

H&M opera con ocho establecimientos en Chile, su
tercer mercado en Latinoamérica
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En los nueve primeros meses del ejercicio, H&M creció un 31% en Latinoamérica,
hasta anotar una facturación de 4.755 millones de coronas (539,4 millones de
dólares). En todo el mundo, las ventas de la compañía se elevaron un 2,9%, hasta
153.986 millones de coronas (17.468 millones de dólares). En cambio, el beneficio
global del grupo fue de 9.109 millones de coronas suecas (1.033,3 millones de
dólares), un 25% menos que en el mismo periodo de 2017.
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