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Empresa

H&M da una vuelta a sus
colaboraciones: se alia con
Angel Chen para abordar al
cliente chino

La compaiiia sueca de distribucion de moda ha sellado una alianza con la disefiadora china pocos
meses después de que el grupo se reforzara en el pais con el desembarco de &Other Stories en Tmall.
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H&M se refuerza en China con colaboraciones. El gigante sueco de distribucion de

moda, niimero dos en el mundo por cifra de negocio, contintia apostando por

colaboraciones para abordar nuevos publicos. Ahora, la empresa se ha aliado con la
disenadora china Angel Chen para conquistar a los consumidores asiaticos.

Laalianza entre ambas empresas pasa por el lanzamiento de una coleccién capsula, que
incluye 45 piezas, y que estar a disponible a partir de septiembre en lastiendasdeH& M

en China, asi como en la plataforma de ecommerce y en otros mercados como
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Singapur, Malasia, Filipinas y Canad4, segin WW\D.

“Estamos experimentando con varias formas en diferentes mercados alrededor del

mundo para llevar disefios y productos a los consumidores locales”, ha sefilado
Magnuss Olsson, responsable de H&M, en China.

El grupo da una vuelta de tuerca asi a sus colaboracionesy se alia con una marca de
moda para abordar nuevos publicos. La primera colaboracion en ese sentido fue con
Karl Lagerfeld en 2004. A partir de entonces fueron sucediéndose los nombres: Stella

McCartney, Roberto Cavalli, Versace o Moschino, entre muchos otros. La Gltima de
ellas fue el pasado mayo con Giambattista Valli.

H&M cerro los seis primeros meses de ejercicio con un beneficio neto de 5.372
millones de coronas suecas (509,5 millones de euros), un 10,4% menos que el mismo

periodo del afio anterior. La cifra de negocio del grupo, en cambio, se elevo un 10,6%
en el periodo, hasta 108.498 millones de coronas suecas (10.290 millones de euros).
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