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Guess sigue en la cuerda floja y 
entra en pérdidas en el primer 
semestre
La compañía estadounidense registra en la primera mitad de su ejercicio números rojos de 6,1
millones de dólares (5,1 millones de euros) frente a las ganancias de 7,1 millones de dólares (6
millones de euros) de un año atrás.

Modaes

24 ago 2017 - 11:00

1 / 3

https://www.modaes.com/empresa/guess-sigue-en-la-cuerda-floja-y-entra-en-perdidas-en-el-primer-semestre

El presente contenido es propiedad exclusiva de Modaes Información, SLU, sociedad editora de Modaes (www.modaes.com), que se acoge, para todos
sus contenidos, y siempre que no exista indicación expresa de lo contrario, a la licencia Creative Commons Reconocimiento. La información copiada o
distribuida deberá indicar, mediante cita explícita y enlace a la URL original, que procede de este sitio.



Image not found or type unknown

 
Guess, en la cuerda floja. La compañía estadounidense entra en pérdidas en el primer
semestre arrojando unos números rojos de 6,1 millones de dólares (5,1 millones de
euros) frente a las ganancias netas de 7,1 millones de dólares (6 millones de euros)
del mismo periodo del año anterior.
 
La compañía incrementó sus ventas un 3,9% entre febrero y julio, hasta 1.030
millones de dólares (873,7 millones de euros). El grupo aceleró su negocio en Europa
y Asia, donde su facturación se disparó un 21,4% y un 17,2%, respectivamente. En el
mercado europeo, la empresa facturó 420,6 millones de dólares (356,7 millones de
euros), y en el asiático, 126,1 millones de dólares (106,9 millones de euros).
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Este avance compensó el retroceso el mercado americano, donde Guess redujo su
cifra de negocio en la división de retail un 13%. En cambio, en el canal multimarca, la
empresa creció un 6,1%. El negocio de las licencias también registró un aumento del
4,8%.
 
A 30 de julio, Guess contaba con 1.638 tiendas, seis menos que un año atrás. A lo
largo del último año, la empresa ha incrementado el número de establecimientos en
el mercado americano y, en particular en Estados Unidos, donde ha abierto 22
nuevos puntos de venta y suma y 342. En Europa y Oriente Medio, en cambio, ha
cerrado 148 tiendas. En Asia, la empresa ha puesto en marcha quince, hasta alcanzar
495 establecimientos.
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