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Grupo Éxito impulsará su 
división de moda para crecer 
un 10% hasta 2019
Modaes

15 feb 2016 - 00:00
Grupo Éxito tira de la moda para impulsar su crecimiento. El grupo colombiano de
gran distribución pretende impulsar su división de moda a través de las franquicias
para incrementar un 10% sus ventas hasta 2019.
 
En Colombia, las ventas de prendas textiles de la compañía se incrementaron un 7%
en el último año, hasta 300 millones de dólares, copando entre un 10% y un 12% de
los ingresos de Grupo Éxito en el país cafetero. Por su parte, las ventas de esta
división en Brasil, Argentina y Uruguay copan solamente entre el 4% y el 5% del total
de ventas, según WWD.
 
Controlado por la francesa Casino Group, el colombiano Grupo Éxito se hizo el
pasado año con la compañía argentina Libertad, por 1.800 millones de dólares, y con
el 18% del grupo brasileño Pao de Açucar. La compañía distribuye marcas nacionales
e internacionales como Punto Blanco, Leonisa, Aeropostale y American Eagle.
 
Grupo Éxito terminó el ejercicio 2014 con un aumento de 7%, superando los 11.000
millones de pesos colombianos (4.751 millones de dólares estadounidenses). Estas
cifras le representan al grupo un aumento del 2,2% en ventas en su mercado local.
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