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Grupo Axo estrecha su alianza 
con Falabella para impulsar 
Victoria’s Secret en Chile
Los planes de la compañía mexicana pasan por instalar más puntos de venta en las tiendas
departamentales del país andino.

Modaes
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Grupo Axo retoma su expansión en Chile. La compañía mexicana, que opera en el
país sudamericano con Victoria’s Secret y Bath&Body Works, estrecha su alianza con
el gigante chileno Falabella para ampliar su presencia en el mercado andino.
 
En concreto, Grupo Axo buscará sumar más puntos de venta de Victoria’s Secret en las 

tiendas por departamento. Actualmente, la firma estadounidense de moda íntima
cuenta con siete corners en Falabella, según La Tercera.
 
El crecimiento en formato shop in shop se produce un mes más después de que 
Victoria’s Secret subiera la persiana de su primera tienda full format en Chile. La
misma cuenta con una superficie de 750 metros cuadrados y se encuentra en el centro
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comercial Parque Arauco.
 
 

  
 
La compañía estadounidense, propiedad de L Brands, ya opera con este formato en
otros países de Latinoamérica como México, donde está presente con Grupo Axo,
Panamá o Costa Rica. Próximamente, Victoria’s Secret desembarcará en Argentina, 
Uruguay y Paraguay, tal y como avanzó Modaes.
 
Grupo Axo, por su parte, concentra su negocio en México, donde también opera con
marcas como Coach, Kate Spade, Tommy Hilfiger o Guess. La empresa mexicana
facturó 2.547,2 millones de pesos mexicanos (134,5 millones de dólares) en el primer 
trimestre de 2019, un 11% más. Sin embargo, la compañía aumentó sus números
rojos un 38%, hasta 73,5 millones de pesos mexicanos (3,8 millones de dólares).

Grupo Axo abrió recientemente el primer ‘flagship
store’ de Victoria’s Secret en Chile

2 / 2

https://www.modaes.com/empresa/grupo-axo-estrecha-su-alianza-con-falabella-para-impulsar-victorias-secret-en-chile

El presente contenido es propiedad exclusiva de Modaes Información, SLU, sociedad editora de Modaes (www.modaes.com), que se acoge, para todos
sus contenidos, y siempre que no exista indicación expresa de lo contrario, a la licencia Creative Commons Reconocimiento. La información copiada o
distribuida deberá indicar, mediante cita explícita y enlace a la URL original, que procede de este sitio.

https://www.modaes.com/empresa/victorias-secret-va-por-mas-entra-en-argentina-paraguay-y-uruguay-de-la-mano-de-grupo-david
https://www.modaes.com/empresa/grupo-axo-a-doble-velocidad-eleva-sus-perdidas-un-38-pero-crece-un-11-hasta-marzo
https://www.modaes.com/empresa/grupo-axo-a-doble-velocidad-eleva-sus-perdidas-un-38-pero-crece-un-11-hasta-marzo

