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Grupo Axo, en plena expansión: 
entra en el negocio de los 
outlets y rozará los 3.000 
establecimientos en 2015
Modaes

7 sep 2015 - 00:00
La mexicana Axo acelera su expansión. El grupo, socio de enseñas como Coach o 
Tommy Hilfiger en México, prosigue su expansión en el país con la compra de una
cadena de outlets y la expansión de Hollister y Abercrombie&Fitch en el país.
 
Tras las aperturas programadas, Axo cerrará el año con más de 2.700
establecimientos. Entre sus planes se encuentra reforzar Promoda, la principal
cadena de Multibrand Outlet Stores. Axo compró en abril el 50% del grupo que
también opera con otras compañías más pequeñas como Reduced y Urban Store.
 
Como en Estados Unidos, el negocio de los outlets está creciendo en México, donde
registra un alza de entre el 30% y el 40%, según explicó Carlos Miranda,
vicepresidente de Axo, a WWD. “Esperamos terminar 2015 con entre 110 y 115
establecimientos Promoda y en los próximos dos años podríamos abrir otros 40 o 50”.
 
Promoda, que ahora mismo está presente en Ciudad de México, Guadalajara,
Querétaro y Morelia, expandirá su negocio también a otras ciudades como Monterrey
o Veracruz. La cadena opera con 200 firmas de moda, calzado y accesorios y podría
vender también algunas de las firmas que Axo distribuye en el país, como Tommy 
Hilfiger, Coach o Guess.
 
El grupo también quiere reforzar la red de tiendas de Hollister, Abercrombie&Fitch y 
Bath&Body Works. La primera tienda de Hollister se abrió el pasado abril en
Guadalajara, tras la apertura en febrero del primer establecimiento de Bath&Body 
Works en Ciudad de México.
 
Antes de que acabe el año, Axo subirá la persiana de una tienda de 
Abercrombie&Fitch en el centro comercial Antara de la capital, y Bath&Body Works
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sumará otros seis puntos de venta.
 
El grupo también mira más allá de las fronteras mexicanas, y llevará la firma de
cosmética a Chile, donde ahora opera tres tiendas Victoria’s Secret 

Beauty&Accessories. “Estamos explorando planes de entrar en otros mercados
Sudamericanos tras el exitoso lanzamiento en Chile”, afirmó Miranda.
 
Grupo Axo es una de las empresas con más experiencia en el crecimiento y desarrollo
de marcas internacionales en México. Entre las especialidades del grupo se
encuentran la distribución y representación de marcas de lujo para el mercado
mexicano, a través del formato de franquicia. Su cartera de marcas incluye a Emporio 
Armani, Tommy Hilfiger, Coach, Marc Jacobs, Sephora o Thomas Pink.
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