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Gap nombra a un nuevo 
responsable global de su 
cadena de suministro
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Movimientos en la cúpula directiva de la estadounidense Gap. La compañía acaba de
nombrar a Sonia Syngal como nueva responsable global de su cadena de suministro,
en sustitución de Colin Funell, que deja la empresa tras nueve años en el puesto.
 
Syngal reportará directamente a Gleen Murphy, presidente y consejero delegado de 
Gap. La directiva, que se unió a la compañía en 2004, ha ocupado distintos puestos
de responsabilidad en Gap relacionados con la logística, la producción y el
abastecimiento de materias primas.
 
“Durante este último periodo en Gap, Syngal ha tomado un gran protagonismo para
el desarrollo y las estrategias que se están llevando a cabo con nuestras marcas Gap, 
Banana Republic y Old Navy”, explicó Murphy en un comunicado.
 
Como parte de su nueva estrategia, Gap se ha marcado el objetivo de abrir mil tiendas 
y sumar mil millones de dólares (740 millones de euros) de facturación online en los
próximos tres años. Además, Gap está apostando fuerte por el mercado chino, donde
prevé la puesta en marcha de hasta 300 establecimientos.
 
Gap, número tres mundial del sector por detrás de Inditex y H&M, ha concluido el
primer semestre del ejercicio con un aumento del 33,6% de su beneficio y del 7,6% en
su cifra de negocio.
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