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Forus, a la baja: gana un 4,3% 
menos en 2018 y encoge sus 
ventas un 1,3%
Chile y Uruguay penalizaron las ventas de la empresa chilena, mientras que el grupo sacó provecho
de mercados como Perú y Colombia.
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Forus cierra otro año con sabor amargo. El grupo chileno, que opera marcas como
Hush Puppies, Jansport o Columbia, ha finalizado el ejercicio 2018 con sus ventas y
sus utilidades a la baja.
 
En el último año, Forus facturó 247.711,9 millones de pesos chilenos (379,8 millones de 

dólares), lo que supuso un descenso del 1,3% respecto al ejercicio pasado. La
compañía se vio penalizado por sus operaciones en el extranjero y acusó también el
mal desempeño en su mercado local.
 
El beneficio de Forus, por su parte, fue de 25.550,1 millones de pesos (39,1 millones de 
dólares), un 4,3% menos que en 2017. El resultado bruto de explotación (ebitda) cayó
un 7,5% en el último año, hasta 37.541,3 millones de dólares.
 
 

 
 
A pesar de la mala racha, el grupo destacó el buen desempeño de su canal online, que 

creció en Chile un 191% respecto al año anterior. En 2018, Forus lanzó varias
plataformas de ecommerce en Perú, Colombia y en su mercado local.
 
Además, la compañía chilena abrió la primera tienda Burton en el país, ubicada en la 
ciudad de Puerto Varas

Forus facturó 379,8 millones de dólares en el
ejercicio 2018
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. El establecimiento subió la persiana el pasado diciembre y cuenta con una superficie
de 44 metros cuadrados.
 
En el último año, Forus abrió un total de once tiendas, la mayoría de ellas en su
mercado local, mientras que en Montevideo sumó un punto de venta de la marca
Rockford. Fuera del ejercicio 2018, el grupo se hizo con la licencia de la canadiense
Aldo, únicamente para el mercado uruguayo.
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