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Forever21 eleva su apuesta por 
Latinoamérica y abre su 
segundo establecimiento en 
Puebla
Tras realizar tres aperturas en Brasil, el grupo estadounidense prosigue su expansión en México con
la puesta en marcha de una nueva tienda.
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Forever21 se afianza en sus principales mercados de Latinoamérica. El gigante
estadounidense de moda joven prepara la apertura de un nuevo establecimiento en
México, el segundo país de la región con mayor cantidad tiendas del grupo.
 
En concreto, Forever21 subirá la persiana de una macrotienda en el centro comercial 

Plaza Solesta, en Puebla. Con esta apertura, prevista para el 23 de junio, la compañía
sumará dos en la ciudad mexicana, donde ya cuenta con un establecimiento en
Galerías Serdán.
 
Actualmente, Forever21 opera en el mercado mexicano con 35 tiendas. El grupo
estadounidense desembarcó en el país azteca en 2012 y tiene presencia en Ciudad de
México, Cancún o Puerto Vallarta, entre otras localidades.
 
 

  
 
En paralelo a su expansión en México, Forever21 ha ido reforzando su red comercial 
en Brasil, su principal mercado en Latinoamérica por número de tiendas. Tal y como 
avanzó Modaes

Forever21 opera en México desde 2012 y suma 35
establecimientos en el país
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, el grupo subió la persiana de tres establecimientos en el país sudamericano, rozando
los cuarenta puntos de venta.
 
Según cifras del informe Global Powers of Retailing elaborado por Deloitte, la compañía 

facturó 4.400 millones de dólares en 2016, posicionándose en el puesto número doce en
el mapa de los gigantes de la gran distribución de moda.
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