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Salvatore Ferragamo se suma a 
Chanel y Gucci: sube entre un 
5% y un 7% sus precios
La compañía italiana de lujo aplicará el incremento de precios en todas las regiones donde opera.
Gucci y Chanel han tomado la misma medida.
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Salvatore Ferragamo se suma a la subida de precios. La compañía italiana de lujo ha
seguido los pasos de otros grupos del sector como Chanel, Gucci o Louis Vuitton y ha
decidido aumentar entre un 5% y un 7% el precio de algunos de sus productos según 
Reuters.
 
Salvatore Ferragamo aplicará el incremento de precios en todas las regiones donde opera

. La última compañía en tomar esta medida fue Gucci, que incrementó entre un 5% y
un 9% el precio de sus bolsos Dionysus y Zumi en Italia, Reino Unido y China con el
objetivo de estrechar la brecha entre las regiones.
 
A mediados de mayo, Chanel incrementó el precio de sus bolsos y los artículos de
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marroquinería entre un 5% y un 17% como consecuencia del incremento de los costes
de las materias primas. Louis Vuitton, por su parte, subió un 11% sus precios en
Corea del Sur.
 
En el primer trimestre de 2020, Salvatore Ferragamo encogió sus ventas un 30,1%, 

hasta 222 millones de euros, lastrado por el impacto del coronavirus en China. La
empresa registró unas pérdidas de 41 millones de euros, frente al beneficio de 11
millones de euros del mismo periodo del año anterior.
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