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Falabella reduce su beneficio 
un 1,1% en el primer semestre, 
pero crece un 3,6%
La compañía de tiendas por departamento ha continuado impulsando su desarrollo en el canal
online, que entre marzo y junio generó el 8% de sus ingresos en el segmento de retail.
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Falabella encoge sus utilidades. El grupo chileno, el mayor retailer latinoamericano del 
sector de tiendas por departamento, anotó un beneficio neto de 241.046 millones de 
pesos chilenos (364,9 millones de dólares) durante el primer semestre de 2018, lo que
representa un descenso de 1,1% respecto a los 243.617 millones de pesos (368,8
dólares) que registró en idéntico periodo de 2017.
 
A pesar del descenso, la compañía engordó su cifra de negocio entre enero y junio.
Falabella situó su facturación en 4.479.122 millones de pesos chilenos (6.781,7
millones de dólares), un 3,6% más que en la primera mitad del pasado ejercicio.
 
Falabella, además, alcanzó un resultado bruto de explotación (ebitda) de 601.859
millones de pesos chilenos (911,2 millones de dólares) en el semestre, lo que equivale
a un incremento de 3,6% frente al mismo lapso de 2017.
 
 

 
 
En el segundo trimestre del año, los ingresos consolidados de la compañía
ascendieron a 2.290.688 millones de pesos (3.468,2 millones de dólares). En este

Falabella incremento sus ingresos un 4,4% en el

primer semestre, hasta llegar a los .781,7 millones
de dólares
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contexto, la empresa ha destacado la evolución que ha tenido el canal online, ya que
generó unas ventas de 162.706 millones de pesos (246,3 millones de dólares) entre
abril y junio. De hecho, el online generó el 8,8% de la facturación del negocio de retail
de Falabella, que incluye los formatos de tienda por departamento, mejoramiento del
hogar y supermercados.
 
El canal online se ha convertido en uno de los principales ejes de desarrollo de la
compañía, tanto así, que el pasado agosto dio un golpe sobre la mesa con la 
adquisición de Linio, uno de los principales operadores de ecommerce de la región,
en una transacción valorada en 138 millones de dólares.
 
Gastón Bottazzini, gerente general corporativo de Falabella, destacó que la compañía
seguirá trabajando en el segmento del comercio electrónico, con la finalidad de
adaptarse a las nuevas exigencias de los clientes.
 
El segundo trimestre de 2018 también pasará a la historia por ser el último en que 
Sandro Solari, uno de los directivos históricos de Falabella, ejerció la gerencia general
.  Solari, que mantendrá su lazo con la compañía, dejó su cargo el 1 de junio.
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