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Empresa

Falabella acelera el cierre de
sus tiendas en Argentina tras
no encontrar comprador

El retailer chileno no encuentra el socio estratégico que andaba buscando y decide cerrar sus tiendas
en el pais sudamericano para centrase en el negocio online.

Modaes
8 feb 2021 - 19:10

Croénica de una muerte anunciada. El grupo chileno de grandes almacenes Falabella,
acelera el cierre de sus tiendas en Argentina tras no encontrar comprador en el pais.

En septiembre del afio pasado, la empresa chilena ya habia puesto en venta las

cuatro tiendas que adn tiene en propiedad en Buenos Aires. Ademés, anuncio6 que se
encontraba en un proceso de busqueda de socios que pudieran estar interesados en las

restantes franquicias del grupo.

La empresa ha atribuido la decision a la pandemia, que ha acelerado el proceso de

digitalizacion del retail, afectando a los resultados globales de la compafia. Falabella
haechado el cierre a sustiendaslas provincias de M endoza, San Juan y Coérdoba.

1/3

https://www.modaes.com/empresa/falabella-acelera-el-cierre-de-sus-tiendas-en-argentina-tras-no-encontrar-comprador

El presente contenido es propiedad exclusiva de Modaes Informacion, SLU, sociedad editora de Modaes (www.modaes.com), que se acoge, para todos
sus contenidos, y siempre que no exista indicacion expresa de lo contrario, a la licencia Creative Commons Reconocimiento. La informacién copiada o
distribuida debera indicar, mediante cita explicita y enlace a la URL original, que procede de este sitio.




\/lodaes

Sin embargo, la empresa de retail chilena ha dejado una puerta abierta a la entrada

de nuevo capital. Falabella se encuentra evaluando opciones de rentabilizacion delas
operaciones de susfilialesen Argentina, que podrian incluir el ingreso de un socio

estratégico para las mismas, explica en un comunicado la empresa.

El grupo chileno, que lleg6 a tener diez locales en Argentina desde su entrada en el
pais en los afios noventa, mantendra de momento una tienda en la calle Florida, otra

en el centro comercial Unicenter y una mas en la ciudad de Rosario. Ademas, de su
negocio de venta online.

La decision de cerrar las tiendas se produce tras el
fracaso para encontrar comprador.

El grupo tiene previsto para el afio post-Covid un plan de inversiones de 800 millones
deddlares. Algo mas de la mitad se destinaran a aumentar las capacidades
tecnologicas de la compaiiia y otra partida importante a mejorar su estrategia digital.

El consejero delegado de la compaiia, Bottazzini, anuncid que “ nuestros planes en
Argentina desde ya hace un tiempo son conservadores; hemos llevado a cabo ya un

par de ajustes en el altimo par de afios de tiendas que decidimos que ya no cumplian
un rol y se cerraron, y ahi nos quedamos”.

El negocio de Falabella en Argentina durantelostres primeros trimestres de 2020 cay6
un 25,9%, principalmente por lasrestricciones provocadas por la pandemia. Sin
embargo, el cuatro trimestre experimento6 una subida del 2,8%, comparado con el

mismo periodo del ano anterior, consecuencia de la reactivaciéon del consumo en el
tramo final del afio.

Falabella es un retailer de origen chileno, perteneciente al grupo del mismo nombre,
cuyo propietario mayoritario es la familia Solari. En la actualidad, ademaés de Chile,

cuenta con sucursales en Perti, Argentina y Colombia. El nimero total de
trabajadores de la compania es de algo méas de 95.000.
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Falabella cerro el tercer trimestre del gercicio 2020 con unos ingr esos de 2.485.979
millones de pesos (2.775 millones de euros). La ganancia bruta, por su parte, seredujo

un 6,6%, hasta 743.404 millones de pesos (830 millones de euros), mientras que la

ganancia neta ascendi6 a 47.889 millones de pesos (53,5 millones de euros), tras
entrar en pérdidas en el segundo trimestre.
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