\/lodaes

Empresa

Eurazeo revisa a la baja el valor
de Desigual y lo situa en 150

millones, un 50% menos que en
2014

C. Pareja
17 mar 2016 - 05:00

El fondo francés Eurazeo revisa a la baja su inversion en la compania catalana
Desigual. El grupo galo ha valorado su inversiéon en la empresa, fundada por Thomas

Meyer en los afios ochenta, en 150,6 millones de euros, un 47,1% menos que el valor

que pag6 en 2014 por el 10% de la compainia, en una operaciéon que ascendi6 a 285
millones de euros.

Eurazeo ha aplicado una depreciacion de 150 millones de euros en su inversion en
Desigual ya que, en el altimo ano, “la situacion de la compania ha sido algo

decepcionante”, seglin explica el grupo galo en sus cuenta anuales correspondientes a
2015.

“La cifra solo refleja el descenso del valor de Desigual en las cuentas de Eur azeo,
teniendo en cuenta el descenso del beneficio bruto de explotacion (Ebitda) desde que
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el grupo invirtié en la compatfiia en 2014”, explican desde Desigual. El ebitda de

Desigual, que present6 ayer sus resultados correspondientes al ejercicio 2015, se situd
en 200 millones de euros, con una caida del 24% en relacion al ejercicio anterior.

Desigual, que cuenta con una red de distribuciéon formada por més de 500
establecimientos propios, atribuye la caida del resultado a la contraccion de su

facturacién y al “esfuerzo inversor realizado en la apertura de tiendas, especialmente
en el Gltimo trimestre de 2014”.

“La depreciacion no tiene en consideracion el impacto positivo de la nueva estrategia

a medio plazo ni el impacto de los cambios de organizacién con las recientes
incorporaciones de Pierre Cuilleret y Alberto Ojinaga -afiaden desde el grupo-;
Desigual, ademas, sigue registrando beneficios netos positivos”.

Desigual, que cuenta con una red de distribucién
formada por mas de 500 establecimientos propios,

atribuye la caida del resultado a la contraccion de
su facturacién

Por debajo delos mil millones
Un ejercicio mas, Desigual se ha quedado por debajo del objetivo de superar los mil
millones de euros. La compaiiia finaliz6 el pasado afio con una contraccion en sus

ventas del 3%, hasta 933 millones de euros, tras més de veinte afios consecutivos de
crecimiento.

Por mercados, mientras que Francia y Espafia registraron un descenso en su cifra de

negocio, el resto de paises donde la compafiia tiene presencia ha evolucionado de
manera positiva. No obstante, Desigual no segrega datos de ventas por paises.

Asesorado por The Boston Consulting Group, el grupo espanol pondra en marcha un
plan estratégico de transformacién para reconducir sus resultados en los proximos
afios. Desigual inici6 una revision de su modelo de negocio en el Gltimo trimestre de

2015 y puso en marcha un plan de eficiencia, que continuara durante el afio en curso
con el objetivo de mejorar la rentabilidad de la compafiia.

Por mercados, mientras que Francia y Espana
registraron un descenso en su cifra de negocio, el
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resto de paises donde la compania tiene presencia
ha evolucionado de manera positiva

Segtin la empresa, el nuevo plan estratégico de transformacion a medio plazo tiene
como objetivo preparar al grupo para la siguiente fase de crecimiento. La estrategia
de transformaci6én pasa por definir un modelo de negocio orientado al cliente,

apostando por la innovacién en el producto y la optimizacién de las sinergias entre
los diferentes canales en los que opera la compaiiia.

Esta transformacion se materializara en las proximas temporadas, “en una nueva

segmentacion de la coleccidon y una mayor renovacion del producto en tienda (hasta
cuatro veces por temporada) para ajustarse a la demanda del consumidor”.

3/3

https://www.modaes.com/empresa/eurazeo-revisa-a-la-baja-el-valor-de-desigual-y-lo-situa-en-150-millones-un-50-menos-que-en-2014

El presente contenido es propiedad exclusiva de Modaes Informacion, SLU, sociedad editora de Modaes (www.modaes.com), que se acoge, para todos
sus contenidos, y siempre que no exista indicacion expresa de lo contrario, a la licencia Creative Commons Reconocimiento. La informacién copiada o
distribuida debera indicar, mediante cita explicita y enlace a la URL original, que procede de este sitio.




