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Emporio Armani sigue 
impulsando EA7 en México con 
tres aperturas en el país
La compañía italiana desembarcó en Puerto Vallarta y última nuevas tiendas en Avenida Masaryk y el
centro comercial Artz Pedregal en la capital azteca. La empresa también llegará a Colombia con su
cadena deportiva.
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Emporio Armani triplica su apuesta por EA7 en México. La cadena deportiva de
moda del grupo italiano abrió su segunda tienda en el mercado mexicano, ubicada en
el centro comercial La Isla Puerto Vallarta, en el estado de Jalisco, tal y como avanzó
Modaes.
 
En el complejo, la compañía compartirá espacio con empresas como Guess, H&M,
Benetton y Hugo Boss, entre otras. El otro establecimiento de la compañía está 
ubicado en el centro comercial Vía Santa Fe de la capital mexicana.
 
Los planes Emporio Armani pasan también por subir la persiana de dos nuevos puntos 
de venta en Ciudad de México, en la Avenida Masaryk y el centro comercial Artz
Pedregal, con fecha aún por definir, según Fashion Network. EA7 opera en el mercado 

azteca de mano de Sportmex, empresa que tiene también las licencias de comnpañias
como Scotch&Soda, Le Coq Sportif y Harmont&Blaine, entre otras.
 
 

 
 
En paralelo, la compañía italiana de lujo también proyecta la apertura de la primera 
tienda de EA7 en Colombia. El nuevo establecimiento estará ubicado en el segundo

EA7 abrirá dos puntos de venta en Masaryk y en el
complejo Artz Pedregal en Ciudad de México
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piso del centro comercial Andino de Bogotá. Recientemente, Armani desembarco con
su cadena deportiva en Panamá, de la mano de Ben Betesh.
 
Recientemente, Giorgio Armani, fundador de la empresa, afirmó que la facturación
de la compañía puede registrar un descenso del 5% en 2017 y 2018. Emporio
Armani finalizó el ejercicio pasado con un descenso del 5,2% de sus ventas, hasta
2.510 millones de euros (2.956,5 millones de dólares). Por otra parte, el beneficio del
grupo se elevó un 12,4% en 2016 respecto al año anterior, hasta 271 millones de euros
(319,2 millones de dólares).
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