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El lujo de Hermès gana un 
13,2% más en 2015 gracias al 
tirón de Japón y Europa
Modaes
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La francesa Hermès cierra 2015 con buenos resultados. La compañía especializada en 
lujo elevó su resultado neto el pasado ejercicio un 13,2%, hasta 973 millones de euros 
(1.092 millones de dólares). El grupo ha registrado un fuerte crecimiento en 
mercados como Japón, donde la marca ha evolucionado a doble dígito, y Europa.
 
La cifra de negocio de Hermès también creció en 2015. La compañía registró unas 
ventas el pasado ejercicio de 4.841 millones de euros (5.436 millones de dólares), un 
18% más que en el mismo periodo del año anterior.
 
Por mercados, Japón se ha convertido en el país donde la compañía ha registrado un 
mayor crecimiento, con una evolución en sus ventas del 18%. En Asia (excluyendo 
Japón), elevó sus ventas sólo un 5%, debido al difícil escenario económico de Hong 
Kong y Macao. En cuanto al mercado europeo y americano, Hermès elevó sus ventas 
en estas regiones un 9% y un 7%, respectivamente.
 
Por categorías de producto, los complementos de piel continuaron tirando de las 
ventas del grupo, con un crecimiento del 13% en el pasado ejercicio. La colección de 
moda y accesorios del grupo también se mantuvo al alza en 2015, con una subida del 
8%.

1 / 1

https://www.modaes.com/empresa/el-lujo-de-hermes-gana-un-132-mas-en-2015-gracias-al-tiron-de-japon-y-europa-es

El presente contenido es propiedad exclusiva de Modaes Información, SLU, sociedad editora de Modaes (www.modaes.com), que se acoge, para todos
sus contenidos, y siempre que no exista indicación expresa de lo contrario, a la licencia Creative Commons Reconocimiento. La información copiada o
distribuida deberá indicar, mediante cita explícita y enlace a la URL original, que procede de este sitio.


