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Empresa

El lujo de Ferragamo sufre en el
primer trimestre: entra en
péerdidas y encoge ventas un
30%

La evolucion del negocio en Asia, el canal retail y categorias como la perfumeria han penalizado
especialmente al grupo italiano.

Modaes
13 may 2020 - 10:27

El coronavirus impacta también en el lujo. El impacto de la pandemia en China y en

canales como el travel retail debilitan el negocio del grupo italiano Ferragamo en el

primer trimestre. La compaiia ha finalizado el periodo con unas pérdidas de 41
millones de euros y una reduccion del 30% en su cifra de negocio.
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El resultado neto de la empresa se ha visto penalizado por la brusca caida de las ventasy

entrado en nimeros rojos, frente al beneficio de 11 millones de euros a cierre del
primer trimestre de 2019.

El grupo mantiene en positivo €l resultado bruto de explotacion (ebitda), con 12 millones
de euros, si bien experiment6 un descenso del 82,2%. El resultado bruto descendi6 un

35,1% en el primer trimestre, de manera que el margen bruto se situd en el 58,7%
sobre ventas, frente al 63,3% del primer trimestre de 2019.

Lasventas del grupo se situaron en 222 millones de euros a cierre del primer trimestre,
con un brusco descenso de mas del 30% respecto al mismo periodo del afio pasado.

La evolucién del negocio en Asia, el canal retail y categorias como la perfumeria han
penalizado especialmente al grupo.

Ferragamo encogié sus ventas en China un 39,9%
en el canal retail en el primer trimestre

Segtin ha explicado la compania, en enero registr6 un “sélido comportamiento” en
todos sus mercados, que se ha ido deteriorando de forma progresiva en febrero y

marzo, primero en China y Asia y después también en Europa, América y el resto del
mundo, siguiendo la expansion de la pandemia del Covid-19.

A 31 demarzo, € grupo contaba con unared dedistribucién formada por 652 puntos de
venta, incluyendo 391 tiendas propias y 261 establecimientos operados por terceros

en formato wholesaley en el canal travel retail, ademas de presencia en grandes
almacenes y puntos de venta multimarca.

En el primer trimestre, el canal retail redujo su facturaciéon un 28,6% respecto al
primer trimestre de 2019 por el cierre de establecimientos provocado por el

coronavirus. En el canal wholesale, el grupo registré un retroceso en sus ventas del
32,3%, “penalizado por la cancelacién de pedidos, principalmente en travel retail”.

Asia ha sido laregion donde mas han retrocedido las ventas del grupo. En el mercado
asiatico, nimero uno por facturaciéon para Ferragamo, el negocio de la compaiiia se

ha encogido un 43,4% en el primer trimestre frente al primer trimestre de 2019. En
China, en concreto, el grupo disminuy6 un 39,9% sus ventas en el canal retail.

En Europa, Oriente Medio y Africa (Emea), por su parte, el negocio de la compaiiia
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retrocedié un 26%, mientras en Norte América lo hizo un 18,5%. En Japon, la caida

de ventas en el primer trimestre se situé en el 19,7% y en Sudamérica y
Centroamérica, en el 16,3%.

Afectadas por la paralizacion del negocio en travel retail, las fragancias fueron la
categoria de Ferragamo que registr6 una mayor disminucion de ventas en el primer

trimestre, con un descenso del 43,4%. En calzado, en cambio, el grupo redujo su
facturacion un 32,5% y en bolsos y accesorios de piel, un 29,4%.
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