
Empresa

El impacto del mercado local 
lastra el resultado de Gap en el 
primer trimestre, que retrocede 
un 21%
Modaes
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Estados Unidos y Canadá condenan a Gap. El grupo estadounidense ha concluido el
primer trimestre del ejercicio con una caída del 21% en su resultado neto, hasta 260
millones de dólares (190,20 millones de euros), frente a los 333 millones de dólares
(243,60 millones de euros) obtenidos en el mismo periodo del ejercicio precedente.
 
El impacto del cambio de divisas y el mal inicio del ejercicio de sus negocios en
Estados Unidos y Canadá han sido los responsables de que el beneficio de Gap se
haya desplomado.
 
Mientras que en Estados Unidos la compañía ha reducido sus ventas un 0,7% en el
primer trimestre, hasta 2.910 millones de dólares (2.128 millones de euros), en
Canadá la facturación ha retrocedido un 4%, hasta 235 millones de dólares (171,91
millones de euros).
 
La nota positiva la pone el mercado europeo, en el que Gap ha incrementado su cifra
de negocio un 13% en los tres primeros meses del ejercicio, hasta 224 millones de
dólares (163,86 millones de euros), y el asiático, donde el grupo estadounidense de
distribución ha elevado un 12% sus ventas en el periodo, hasta 351 millones de
dólares (256,77 millones de euros).
 
A nivel global, Gap concluyó el primer trimestre con un incremento del 1,07% en su
cifra de negocio y consiguió alcanzar los 3.770 millones de dólares (2.757 millones de
euros).
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