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El gigante Grupo Axo proyecta 
el lanzamiento de tiendas 
online para todas sus marcas
Modaes

2 dic 2015 - 00:00

 
Victoria’s Secret, Hollister o Thomas Pink. Estas son sólo algunas de las marcas que
gestiona el mexicano Grupo Axo en su mercado local y que pronto darán el salto al
canal online. El gigante de la distribución ultima la puesta en marcha de tiendas
virtuales para todas sus firmas “con el objetivo de extender la oferta comercial a cada
rincón de México”, según detalla la compañía.
 
En la actualidad, Grupo Axo ya tiene activo el canal ecommerce para las
estadounidenses Tommy Hilfiger y Guess. Para la compañía mexicana, “este es el
proyecto más importante de los próximos años” para, de esta forma, “enriquecer la
experiencia de compra a través de un modelo omnicanal”.
 
En los últimos meses, Grupo Axo ha diversificado sus canales de distribución. El
grupo, que también es socio de firmas como Coach, ha entrado recientemente con el
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negocio de los outlets con la compra el pasado abril del 50% del grupo Multibrand 
Outlet Stores, que también opera con otras compañías más pequeñas como Reduced y 
Urban Store.
 

 
El grupo también quiere reforzar la red de tiendas full price de Hollister, 
Abercrombie&Fitch y Bath&Body Works. La primera tienda de Hollister se abrió el
pasado abril en Guadalajara, tras la apertura en febrero del primer establecimiento
de Bath&Body Works en Ciudad de México.
 
Fundada en 1994, la compañía mexicana divide sus clientes en las categorías de
belleza y accesorios, diseñadores, lujo, lifestyle, hogar y sportswear. Los planes de la
compañía pasan por alcanzar 2.600 puntos de venta en Latinoamérica en 2017.
Actualmente, la empresa cuenta con alrededor de 140 establecimientos y más de
2.000shop-in-shops en tiendas departamentales de México como El Palacio de Hierro, 
Liverpool, Sears o Saks Fifth Avenue.
 
La grupo mexicano también opera en Chile. En el país andino, Grupo Axo cuenta con
corners de la mano de Falabella, y con tiendas de las firmas de L Brand en los centros
comerciales Alto Las Condes, Parque Arauco y Costanera Center.
 
Grupo Axo cotiza en la bolsa de México. En 2013, el 25% del capital social de la
compañía fue adquirido por Alsea, que en 2014 alcanzó una facturación de 22.787
millones de pesos mexicanos (1.265,7 millones de euros), frente a los 15.697,7
millones de pesos (947,8 millones de dólares) del año anterior.
 

El grupo mexicano ya ha activado las tiendas online

de Tommy Hilfiger y Guess en el que es "el proyecto
más importante de los próximos años"
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