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El ecommerce argentino 
despide 2013 con un aumento 
del 50% en ventas
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Cada vez son más los usuarios argentinos que eligen hacer sus compras por Internet.
El comercio electrónico en Argentina cerrará 2013 con un incremento del 50% en sus
ventas, que alcanzan un monto total de 3.980 millones de dólares (2.894,8 millones
de euros) en operaciones entre empresas y consumidores a través de Internet.
 
Actualmente, el 59% de las empresas que realizan comercio electrónico no tiene
ninguna estrategia para que sus productos y servicios se puedan adquirir desde
dispositivos móviles, y sólo el 8% implementó un software específico para utilizar
desde smartphones y tabletas, según un estudio realizado por el Instituto 
Latinoamericano de Comercio Electrónico (ILCE).
 
Se estima que de cada cien argentinos que visitan un sitio de comercio electrónico
sólo un 1,14% realiza una operación, por debajo de la tasa de Brasil (1,5%) y de
Estados Unidos (3,3%). No obstante, el sector está en alza y se estima que más de diez
millones de argentinos han hecho compras en línea regularmente en 2013, frente a
los 400.000 que lo hicieron en 2001.
 
Alejandro Prince, consultor asociado a la Cámara Argentina de Comercio Electrónico (
CACE), remarcó que “el sector crece porque aumentan los usuarios de internet y la
proporción en la que estos compran; lo hacen más seguido, por montos mayores y
mayor variedad de productos”.
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