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El dueño de Victoria’s Secret 
cierra 2014 con un incremento 
del 15% en su beneficio
Modaes

26 feb 2015 - 10:29
La estadounidense L Brands concluye el ejercicio de 2014 con resultados positivos. El
grupo, propietario de enseñas como Victoria’s Secret o Henri Bendel, cierra el año con
un incremento del 15% de su beneficio, hasta 1.042 millones de dólares (918 millones
de euros). Un año antes, la compañía obtuvo un resultado neto de 903,02 millones de
dólares (795,4 millones de euros).
 
La cifra de negocio del grupo se incrementó en el ejercicio de 2014, que concluyó el
pasado 31 de enero, un 6%, hasta 11.454 millones de dólares (10.089 millones de
euros), en comparación con los 10.773 millones de dólares (9.489 millones de euros)
del año anterior. Por superficie comparable, L Brands registró un aumento de las
ventas del 4%.
 
Por marcas, Victoria’s Secret concentra el grueso de las ventas del grupo. En 2014, la
enseña elevó su facturación un 4,7%, hasta 7.207 millones de dólares (6.248 millones
de euros). La marca genera en la actualidad el 63% de la cifra de negocio total del
grupo.
 
La empresa concluyó el año con un total de 2.969 establecimientos propios de 
Victoria’s Secret, Pink, Bath & Body Works y Henri Bendel, en Estados Unidos, Canadá 
y Reino Unido, además de una red de 650 tiendas en franquicia en el resto del mundo.
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