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El dueño de Victoria’s Secret 
cierra 2013 con un alza del 20% 
en su beneficio
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L Brands, nueva denominación del grupo Limited Brands, concluye su ejercicio con
buenos datos. La compañía estadounidense, propietaria de enseñas como Victoria’s 

Secret o Henri Bendel, ha cerrado el ejercicio 2013 con un incremento del 19,9% en su
resultado neto, hasta 903,02 millones de dólares (658,03 millones de euros). Un año
antes, L Brands obtuvo un beneficio neto de 752,96 millones de dólares (548,68
millones de euros).
 
La compañía mantiene así la senda positiva de todo el ejercicio, tras anotar un
aumento del 21% de su resultado neto en los nueve primeros meses del año, hasta
413,4 millones de dólares (301,24 millones de euros).
 
La cifra de negocio del grupo se incrementó en el ejercicio 2013 (concluido el pasado
1 de febrero) un 3%, hasta 10.773 millones de dólares (7.850 millones de euros), en
comparación con los 10.458 millones de dólares (7.620 millones de euros).
 
Estos resultados se comunican cuando L Brands está llevando a cabo un importante
plan de expansión fuera de Estados Unidos, donde cuenta con una red de más de
2.600 establecimientos de sus marcas Victoria’s Secret, Pink, Bath & Body Works y 
Henri Bendel, entre otras.
 
En menos de dos años, la compañía ha tejido una red de cinco tiendas propias
repartidas por todo el Reino Unido que forman parte de su objetivo de incrementar
su presencia internacional y de reducir su dependencia de Estados Unidos.
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