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Empresa

Dolce&Gabbana sucumbe a la
fiebre de los ‘pop up’ con un
nuevo espacio en El Palacio de

Hierro

El grupo italiano de lujo ha puesto en marcha un establecimiento en la tienda departamental de
Polanco, en Ciudad de México. Se trata de un corner exclusivo para calzado y complementos.
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Dolee&Gabhana sigueiapestando por México y abre su primer outlet en el pais

Dolce&Gabbana sigue impulsando su negocio de pop up stores en México. El grupo

italiano de lujo ha puesto en marcha un nuevo espacio de manera temporal, en la
tienda departamental El Palacio de Hierro, en Polanco, Ciudad de México.

El nuevo establecimiento de Dolce& Gabbana sera exclusivo paralalinea de calzado y
accesorios de la empresa, especialmente de sus sneakers. Ademas, el espacio permite a

los visitantes personalizar algunas prendas y complementos del grupo, para seducir a
los millennials.

El pop up store estar & abierto hasta finales de abril. A mediados del afio pasado,
Dolce&Gabbana también apost6 por este formato en la misma tienda departamental,
con una coleccion especializada en sastreria masculina y coleccion para nifias.

Ademas, el grupo italiano conté de manera temporal en el almacén El Palacio de
Hierro en el centro comercial Santa Fe.

Dolce&Gabbana opera en México con cinco tiendas

monomarca, un outlet y corners en El Palacio de
Hierro
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Dolce& Gabbana opera en M éxico con cinco establecimientos en Ciudad de México y
Cancin, ademés de puntos de venta en El Palacio de Hierro y un outlet en Punta
Norte, segin Fashion Network. En el resto de Latinoamérica, el grupo tiene presencia
en Brasil, Chile, Colombia y Panama.

La compania italiana de lujo finaliz6 su ejercicio 2016 (cerrado el 31 de marzo de
2017) con un resultado neto de ochenta millones de euros (95,8 millones de dolares).

Las ventas de la empresa también evolucionaron al alza, con una subida del 9,6%,
hasta 1.296 millones de euros (1.552,9 millones de dolares).
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