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Colombia tira de las 
departamentales de Falabella, 
que crecen un 5% en el primer 
trimestre
Mientras que el grupo chileno contrajo sus ingresos en Argentina y Perú, en el mercado cafetero, las
ventas de la compañía se dispararon un 15% hasta marzo. 
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Colombia, El Dorado de las departamentales de Falabella en el primer trimestre. El
gigante chileno del retail ha finalizo los primeros tres meses de su ejercicio fiscal 2017
con un incremento del 4,8% de sus ingresos, hasta 607.605 millones de pesos
chilenos (909,4 millones de dólares).
 
La evolución de las tiendas por departamento de Falabella tuvo en Chile y en
Colombia su mejor desempeño. En su mercado local, los grandes almacenes de la
compañía ligada a la familia Solari facturaron 354.880 millones de pesos (531
millones de dólares), un 7,2% más que el primer trimestre del año anterior.
 
Chile sigue liderando la facturación de las tiendas por departamento del grupo. En el
país, la compañía chilena opera con un total de 44 establecimientos de este formato,
que conforman una superficie comercial de 309.777 metros cuadrados.
 
 
Sin embargo, el mejor desempeño del grupo se llevó a cabo en Colombia. Entre enero
y marzo, las tiendas departamentales de Falabella crecieron un 15,9%, hasta 71.496
millones de pesos (107 millones de dólares). El país es el tercer mercado por
facturación de la compañía chilena, por detrás de Perú, y cuenta con 25 centros, cinco
más que en el primer trimestre del año anterior.
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A pesar de la buena racha en Chile y Colombia, las tiendas por departamento de 
Falabella contrajeron su cifra de negocio en otros mercados. La mayor caída se sufrió
en Perú, donde la compañía disminuyó sus ingresos un 4%, hasta 119.235 millones de
pesos (178,4 millones de dólares). El grupo destaca que las ventas en el mercado inca
se vieron afectadas por el fenómeno climático de El Niño Costero de principios de
año.
 
La facturación de las tiendas departamentales de Falabella también cayó en
Argentina. Aunque el descenso fue menor que en Perú, los establecimientos de la
compañía en el mercado austral redujeron su facturación un 1,18%, hasta 61.994
millones de pesos (92,7 millones de dólares).
 

 
En 2016, las tiendas por departamento del grupo chileno evolucionaron tímidamente.
La cifra de negocio de las mismas alcanzó los 2,7 billones de pesos (4.195 millones de
dólares), lo que representó una subida de sólo un 1% respecto al ejercicio 2015.
 
En cuanto a su negocio inmobiliario, la compañía contaba al cierre del primer
trimestre de su ejercicio 2016 con un centro comercial menos que el mismo periodo
del año anterior. En concreto, Falabella suma 39 complejos: 25 en Chile, trece en
Perú y uno en Colombia.
 
La compañía chilena finalizó el primer trimestre de su ejercicio con un alza del 11,8%
de sus utilidades netas, hasta 115.664 millones de pesos chilenos (171,3 millones de
dólares). La facturación de Falabella se situó en 2.131.801 millones de pesos (3.157,6
millones de dólares), lo que representó un incremento interanual del 3,8%. 

Falabella elevó su facturación un 3,8% en los
primeros tres meses del año
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