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Empresa

Capri encoge ventas un 26,9%
pero reduce pérdidas en el ano
de la pandemia

Michael Kors fue la marca del grupo que peor evolucion6, con una caida de los ingresos del 29,6%,
mientras que Versace anot6 un descenso del 14,8%.

Modaes
26 may 2021 - 17:37

Capri cierra un afio agridulce. El grupo estadounidense, propietario de Michael Kors,

Jimmy Choo y Versace, ha cerrado el ejercicio 2021 (finalizado el pasado 27 de mayo)
con una caida de ingresos pero con mejor resultado neto que el ano anterior.

La empresa factur 6 4.060 millones de ddlares, frente alos 5.551 millones de ddlar es del
afo anterior, lo que supone un descenso del 26,9%. Sin embargo, el grupo logré
reducir sus pérdidas de 223 millones de délares a 62 millones de ddlares.

Michael Kors, que copa masde la mitad dela facturacion, fue la que peor evoluciond,
con un descenso de las ventas del 29,6%, hasta 2.924 millones de ddlares. Por su
parte, Jimmy Choo anot6 un descenso del 24,7%, hasta 418 millones de délares, y
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Versace, la tltima incorporacion a la cartera y la menor por volumen de ventas,
encogio sbélo un 14,8%, hasta 718 millones de ddlares.

Capri prevé cerrar este ejercicio con una
facturacion de 5.100 millones de délares

“Durante el ano, hemos reevaluado la direccion estratégica de Capri para asegurar

que la compania sale de la pandemia mas fuerte y mas rentable”, ha apuntado John
D. Idol, consejero delegado de Capri, en un comunicado.

“Para Versacey Jimmy Choo, hemosreafirmado nuestros planes a largo plazoy somos
atn mas entusiastas sobre las perspectivas para estas marcas; para Michael Kors,

hemos recalibrado nuestros planes para elevar el posicionamiento de marca mejorar
el margen”, ha precisado.

Soélo en el cuarto trimestre, la compaiiia registr6 un leve crecimiento del 0,4%, “una

mejora significativa respecto al cuarto trimestre”, con un alza en retail del 13% y un
aumento del 80% a través del canal online.

Decaraal gercicio 2022, la compafiia prevé una facturacion de 5.100 millones de ddlares

y un aumento del margen bruto de cincuenta puntos basicos. Este ejercicio tendra
una semana mas de lo habitual en el cuarto trimestre.

212

https://www.modaes.com/empresa/capri-encoge-ventas-un-269-pero-reduce-perdidas-en-el-ano-de-la-pandemia

El presente contenido es propiedad exclusiva de Modaes Informacion, SLU, sociedad editora de Modaes (www.modaes.com), que se acoge, para todos
sus contenidos, y siempre que no exista indicacion expresa de lo contrario, a la licencia Creative Commons Reconocimiento. La informacién copiada o
distribuida debera indicar, mediante cita explicita y enlace a la URL original, que procede de este sitio.




