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Burberry estanca su 
crecimiento en el primer 
trimestre mientras define su 
nueva etapa
La compañía británica de lujo, que este año ha iniciado una nueva era con el directivo italiano Marco
Gobbetti al frente, cierra los tres primeros meses del año con una evolución plana.
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Burberry arranca el año en plano. La compañía británica de lujo concluye el primer
trimestre del año con una evolución plana de su cifra de negocio. Entre abril y junio,
el grupo ha facturado 479 millones de libras (635 millones de euros), frente a las
ventas de 478 millones de libras (634 millones de euros) que registró en el mismo
periodo del año anterior.
 
No obstante, por superficie comparable, la empresa ha incrementado un 3% sus 

ingresos. El nuevo consejero delegado de la empresa, Marco Gobbetti, ha explicado
que en los tres primeros meses del ejercicio el equipo se ha involucrado con la nueva
visión creativa de Riccardo Tisci, que presentará su primera colección para Burberry
el próximo septiembre.
 
“Si bien sabemos que tomará tiempo lograr nuestros propósitos, nuestro progreso
hasta la fecha y la energía que hay en torno a la compañía me dan confianza para el
futuro”, ha explicado Gobetti.
 
 

Burberry se encuentra en un periodo de transición

con Marco Gobbetti al frente y Riccardo Tisci en la
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Por regiones geográficas, Burberry ha incrementado sus ventas un 5% en Asia. La
empresa explica que ha elevado su negocio en la China continental, así como en Hong
Kong, Corea del Sur y Japón por el incremento del gasto de los turistas chinos. En
sentido contrario, la compañía ha disminuido sus ingresos en la región de Europa,
Oriente Próximo y África, por la caída de la demanda del turismo.
 
En los tres primeros meses de su ejercicio, Burberry ha reforzado su inversión en
mercados estratégicos, reordenando sus tiendas en Dubái, abriendo pop up stores en
ciudades como Pekín, Dubái, Nueva York y Seúl, o reforzado su presencia online con
una alianza con Farfetch. La empresa también ha redefinido su estrategia para
acelerar tiempos con el lanzamiento de colecciones cápsula y reforzando su línea de
piel.

dirección creativa
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