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Armani rebasa los 2.700 
millones de dólares en 2014 
gracias al ‘tirón’ de su red de 
tiendas
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La italiana Armani vuelve a crecer en 2014. La compañía ha registrado una cifra de
negocio en su último ejercicio de 2.500 millones de euros (2.729 millones de dólares),
un 16% más que en el año anterior. El grupo atribuye su crecimiento a sus líneas 
Armani Prive y de hogar, además de a su red de tiendas, que aumentó en 2014 hasta
las 2.700 establecimientos.
 
El resultado bruto de explotación (ebitda) del grupo italiano también se elevó en
2014, hasta 507 millones de euros (553,4 millones de dólares), un 5,7% más que en el
año anterior. Los mercados en los que mayor crecimiento ha experimentado la
compañía son Asia y Oriente Medio.
 
La red de distribución de Armani se ha elevado en 2014 hasta 2.700 puntos de venta,
tras llevar a cabo la apertura de 200 tiendas en 2014. Armani es una de las firmas de
lujo que más puntos de venta tiene en el mundo, por delante de firmas como Prada,
con 342 establecimientos, o Louis Vuitton, con 483.
 
Tras cuarenta años en el sector de la moda, el diseñador italiano ha diversificado y ha
construido un imperio a partir de su nombre. Desde hoteles hasta ropa de cama,
pasando por líneas de decoración y firmas de moda, que van desde Armani Privé
 hasta Emporio Armani o su línea AX Armani Exchange.
 
En 2015, Armani invertirá en potenciar a todas sus marcas. En 2014, la empresa
italiana ha apostado por desarrollar sus enseñas Armani Collezioni, con 165 tiendas, 
Armani Jeans, con 57 establecimientos, y Emporio Armani, con 53 puntos de venta.
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