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Armani eleva su apuesta por 
Chile: lleva al país su cadena de 
cosmética de la mano de Paris
La compañía italiana de lujo se ha instalado en la tienda por departamento que la cadena de
Cencosud tiene en el centro comercial Costanera Center y prepara nuevas aperturas en Parque
Arauco y Alto Las Condes.
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Armani se vuelca en Chile con cosmética. La compañía italiana de lujo ha puesto en
marcha sus primeros puntos de venta en el país andino con esta categoría. 
Armani Beauty se ha instalado en la tienda por departamento Paris del centro comercial 
Costanera Center.
 
La compañía ya operaba allí con su colección de perfumería. El desembarco de la
línea de cosmética de Armani en Chile se ha llevado a cabo de la mano de la cadena
de tiendas departamentales del gigante local Cencosud.
 
Paris también opera con marcas de cosmética como L’Oréal, Yves Saint Laurent,
Lancôme, Givenchy o Estée Lauder. Los planes de Armani Beauty pasan por abrir 

otros dos puntos de venta en Chile, que se ubicarán en los centros comerciales Parque
Arauco y Alto Las Condes, según Info Gate.
 

  
 
La cadena de cosmética de Armani está en manos de L’Oréal, que concluyó los seis 
primeros meses de 2018 con unas ventas de 13.390,7 millones de euros (15.678,5
millones de dólares). El grupo francés anotó un beneficio de 2.275,2 millones de

La licencia de cosmética de Armani está en manos
de L’Oréal
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euros (2.663,9 millones de dólares), un 11,7% más.
 
Giorgio Armani, por su parte, finalizó el ejercicio 2017 con un descenso del 7% de sus
ventas, hasta 2.330 millones de euros (2.707,5 millones de dólares). El grupo italiano
también contrajo su utilidad hasta situarla en 242,4 millones de euros (281,6
millones de dólares), un 10,5% menos que en el mismo periodo del año anterior.  
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