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Empresa

Alpargatas Argentina impulsa
su red de retail y prepara la
primera apertura de Topper en
Uruguay

La filial argentina del gigante brasilefio también esta en negociaciones para hacerse con la
distribucién directa de Havaianas en el pais.

Maria Bertero
14 oct 2016 - 00:00

Alpargatas acelera en Argentina. La filial argentina del gigante brasileno, prepara la

puesta en marcha de la primera tienda Topper en Uruguay, segiin han

explicado fuentes del grupo a Modaes. En paralelo, el grupo est4 en negociaciones
para comenzar a controlar la distribuciéon de Havaianas en el mercado argentino.

La historia de Alpargatas se remonta a 1885, cuando un inmigrante vasco y un
escocés formaron lo que un siglo més tarde seria un gigante de la moda en
Latinoamérica. La compania comenz6 fabricando calzado de lona con suela de yute y,
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cinco afios mas tarde, inici6 su expansion internacional con su desembarco en

Uruguay. Actualmente, el grupo cuenta con una capacidad productiva de un millén
de pares de alpargatas al ano en Argentina.

En 1907, la compania puso en marhca su segunda filial internacional en Brasil, desde

donde hoy controla todo su negocio. En 1913, Alpar gatas comenzo6 a cotizar en la
bolsa de Buenos Aires.

La red de retail de Alpargatas en Argentina esta

compuesta por 24 tiendas, quince outlets y mas de
1.600 puntos de venta

A finales de los sesenta, Alpargatasinicid la producciéon de denimen Argentina,
negocio con el que hoy fabrica 19 millones de metros de denim para marcas
internacionales como L evi's. La produccion textil es hoy en dia una de las principales
actividades de Alpargatas Argentinay da empleo a 1.100 trabajadores en el pais con

seis plantas productivas en ciudades como Catamarca, Chaco, San Luis, Santa Rosa y
Tucuman.

En 1995, Alpargatas dio el salto al retail con la apertura de su primer punto de venta
minorista bajo el formato outlet en la ciudad bonaerense de Barracas. En la

actualidad, el grupo opera en Argentina con 24 tiendas y gestiona desde su filial tres
marcas de moda: Topper, Rueday Mizuno.

En 2008, la filial argentina es adquirida por Alpar gatas Sao Paulo, si bien varias
lineas de negocio continuaron en manos de la subsidiaria argentina. Alpargatas

cuenta también con filiales en Uruguay, Estados Unidos, Espafia, Italia, Gran
Bretafia, Portugal y Francia.

Alpargatas finalizé el segundo trimestre de 2016 con
un aumento del 30,9% de su beneficio

El resto de las marcas del grupo, Havaianas, Dupé, Osklen, Mizuno y Siete L eguas, se
fabrican en Brasil, desde donde se distribuyen al resto del mundo. En el mercado

carioca, Alpargatas cuenta con una plantilla de 13.000 empleados, mientras que la
filial argentina emplea a 4.200 trabajadores.
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Los planes a corto plazo Alpargatas Argentina pasan por desarrollar su red de retail
con la primera apertura de Topper en Uruguay el proximo afio. Hasta ahora, Topper
operaba en el mercado uruguayo a través del canal multimarca. Ademaés, la compaiiia

estd en negociaciones para hacerse con la distribucion de Havaianas en el mercado
argentino.

Topper es la marca insignia de Alpargatas Argentina. La cadena, que copa el 30% de
la facturacion de retail del grupo, opera en su mercado local con nueve tiendas,

quince outlets y mas de 1.600 puntos de venta en tiendas multimarca de moda y
equipamiento deportivo.

La compania, fundada en 1885 en Argentina, fue
comprada por la subsidiaria brasilena en 2008

La compania también cuenta con una plataforma de comercio electrénico, que
actualmente es el principal canal del grupo por facturacion y volumen de ventas. Pese
a la desaceleracion del consumo en Argentina, Alpar gatas espera finalizar su ejercicio
2016 con una cifra de negocio de 380 millones de pesos argentinos (25 millones de
dolares), un 47,8% mas que los 257 millones de pesos (17 millones de dblares) del afio

anterior. El plan para 2017 del grupo es alcanzar ventas por 490 millones de pesos
(32,4 millones de délares).

A nivel global, Alpargatas se ha marcado el objetivo de incrementar un 15% su
beneficio en 2016, hasta 200 millones de délares. En lo que va del afio, la compania

se ha expandido con su marca Havaianas, principalmente en Estados Unidos y
Espaiia.

En el segundo trimestre de su ejercicio 2016, Alpargatas gan6 un 30,9% mas que el
mismo periodo del afo anterior, hasta 60,2 millones de reales (18,8 millones de

dolares). La cifra de negocio del grupo también aumento en el segundo trimestre
hasta
1.011,9 millones de reales (316 millones de dolares).
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