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grupo pone el foco en las 
ciudades para adelantar a 
JD.com
Modaes

7 ene 2016 - 12:23
Alibaba sigue poniendo el foco en China. El gigante del ecommerce reforzará su
estrategia en las zonas urbanas del país, tras haber centrado gran parte de su
expansión en las zonas rurales de China en 2015. Estos esfuerzos pretenden ganar
cuota de mercado a JD.com, que en la actualidad es el mayor grupo de comercio
electrónico del país.
 
“Vamos a consolidar e incrementar nuestro peso en el mercado local para aumentar
cuota de mercado en ciudades chinas de primer nivel”, ha asegurado el consejero
delegado de la compañía, Daniel Zhang. La expansión, que se dirige sobre todo a las
urbes del norte del país, tiene como objetivo alcanzar los 400 millones de
consumidores en el norte de China.
 
En 2015, Alibaba centró su expansión en las zonas rurales chinas a través de
plataformas como Tmall Global. En paralelo, la compañía sigue reforzando su
posición fuera del país con la puesta en marcha, en los próximos meses, de nuevas
oficinas en Múnich y París.
 
Para retar a compañías como Amazon o Zalando en el continente europeo, Alibaba

acaba de fichar a nuevos directivos procedentes de Amazon, Google y Yahoo.  En
2014, la empresa dio el salto a la bolsa.
 
Alibaba es uno de los líderes del ecommerce a nivel mundial con una facturación que
ascendió a 76.200 millones de yuanes (11.219 millones de euros) en 2014. Por su
parte, JD.com alcanzó los 16.724 millones de euros en el mismo ejercicio.
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