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Adidas refuerza su concepto 
Originals en Latinoamérica con 
una apertura en Buenos Aires
El gigante alemán de moda deportiva ha puesto en marcha un establecimiento en el centro comercial
Plaza Oeste, en la localidad de Castelar y se acerca a la decena de locales en el país austral. 
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Adidas da un paso más en Argentina. El gigante alemán de moda y equipamiento
deportivo sigue dando impulso a su concepto Originals y abre una nueva tienda en el
mercado austral, concretamente en Buenos Aires.
 
Se trata de un establecimiento en el centro comercial Plaza Oeste, en la localidad de 
Castelar. Allí, Adidas ya opera con una tienda de su cadena homónima, además de
compartir espacio con sus competidores Nike o Puma.
 
Tras la apertura, Adidas Originals suma siete tiendas en Argentina, la mayoría de ellas
en Buenos Aires, además de un punto de venta de este concepto en la ciudad de
Mendoza, según Fashion Network. La empresa opera en otros mercados como
Colombia, México, Chile, Panamá y Guatemala.
 
 

  
 
Adidas Originals desembarcó en Latinoamérica en 2016, cuando subió la persiana de
un flagship store en la colonia Condesa, en Ciudad de México. A finales del año
pasado, la cadena del gigante alemán aterrizó en Monterrey, tal y como avanzó 
Modaes.

Adidas opera en el mercado argentino con Originals
y su cadena homónima
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Adidas finalizó el primer trimestre de 2018  con un alza del 1,9% en sus ventas a tipos
de cambio corrientes, frente al aumento del 19% registrado en el mismo periodo del 
año anterior.
 
El grupo registró una cifra de negocio de 5.548 millones de euros (6.649,6 millones de 
dólares) entre enero y marzo. El grueso de las ventas correspondió a la marca
homónima de la compañía, que facturó 5.000 millones de euros (5.992,8 millones de
dólares), mientras que Reebok redujo sus ingresos un 10,6%, hasta 440 millones de
euros (527,3 millones de dólares).
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