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Adidas eleva un 2% sus ventas 
de enero a septiembre en 
Latinoamérica gracias a 
Argentina, Brasil, México y 
Colombia
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Adidas cierra los nueve primeros meses del ejercicio con buenos resultados en
Latinoamérica. El grupo alemán de equipamiento y moda deportiva ha finalizado el
periodo (cerrado el pasado septiembre) con un incremento del 2,1% en su cifra de
negocio, hasta 1.209 millones de euros (1.513 millones de dólares). Adidas ha
explicado que este aumento se debe, sobre todo, al buen ritmo de ventas en países
como Argentina, Brasil, México y Colombia.
 
La compañía ha explicado que en estos cuatro países, así como en otros mercados de
la región en los que también tiene presencia, ha finalizado los nueve primeros meses
con crecimientos de doble dígito en su facturación.
 
La nota negativa del continente americano la pone Estados Unidos, donde Adidas ha
finalizado el periodo con una caída del 10% en su cifra de negocio, hasta 2.272
millones de euros (2.843 millones de dólares).
 
En términos globales, Adidas finalizó los nueve primeros meses del ejercicio con unas
ventas de 11.116 millones de euros (13.911 millones de dólares), con un incremento de
menos del 1% respecto al mismo periodo del año anterior. El resultado operativo de
la compañía cayó un 20% en el periodo, hasta situarse en 927 millones de euros
(1.160 millones de dólares).
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