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Cosmética

Shiseido triplica su beneficio y
crece un 9% en 2018 tras
superar el bache provocado por
Bare Escentuals

La empresa nipona ha registrado unas ventas de 8.779,4 millones de euros en su tltimo ejercicio
fiscal y ha elevado su facturacion en todas las regiones salvo en América.
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Shiseido cierra el afio al alza. El %%antej aponés de la cosmética ha concluido el
gercicio fiscal 2018 (finalizado el 31 de diciembre) con un beneficio de 61.400 millones

de yenes (492,3 millones de eur 0s), con lo que ha triplicado el resultado obtenido en
2017.

Entre enero y diciembre del afio anterior, €l grupo alcanzé unas ventas de 1.094,8
billones de yenes (8.779.4 millones de eur 0s), lo que ha supuesto un crecimiento de

8,9% frente a los 1.005,1 millones de yenes (8.059,3 millones de euros) que ingres6
en el afio anterior.

La compainia ha justificado que sus ganancias subieron porque su resultado parti6 de

una base comparativa muy baja, ya que su cuenta de resultados del ejercicio 2017 se
vio afectada por la pérdida ordinaria que le gener6 la marca Bare Escentuals.

Shiseido ha registrado un fuerte crecimiento de su

division de travel retail, que anoté un ascenso
interanual del 34,7%

1/2

https://www.modaes.com/cosmetica/shiseido-triplica-su-beneficio-y-crece-un-9-en-2018-tras-superar-el-bache-provocado-por-bare-escentuals

El presente contenido es propiedad exclusiva de Modaes Informacion, SLU, sociedad editora de Modaes (www.modaes.com), que se acoge, para todos
sus contenidos, y siempre que no exista indicacion expresa de lo contrario, a la licencia Creative Commons Reconocimiento. La informacién copiada o
distribuida debera indicar, mediante cita explicita y enlace a la URL original, que procede de este sitio.




\/lodaes

Shiseido ha afiadido que sus ventas crecieron gracias a la nueva estrategia que esta
aplicando a escala global con el objeto de acercarse més al consumidor. En este
contexto, el grupo ha destacado la evolucion de su negocio de travel retail, que registro
un crecimiento interanual del 34,7%, hasta 87.600 millones de yenes (702,4 millones

de euros). Sin embargo, la compania tropezo con su divisién profesional, que cayd un
57,7%, hasta los 20.324 millones de yenes (5.632,7 millones de euros).

Por zonas geograficas, las ventas de Shiseido evolucionaron en China a doble digito,
Ilegando a 190.800 millones de yenes (1.530 millones de eur 0s), un 32,3% maés frente al
mismo periodo del afio anterior. En Japon, su mercado local, la empresa situ6 la

facturacion en 454.558 millones de yenes (3.645,2 millones de euros), lo que ha
supuesto un crecimiento de 9%.

En el area Asia-Pacifico, Shiseido facturé 68.120 millones de yenes (546,2 millones
de euros), un 13,1% més frente a 2017. En Europa, Medio Oriente y Africa, la empresa
anot6 un incremento de ventas del 1.4%, hasta 113.164 millones de yenes (90,7
millones de euros). En cambio, el negocio del grupo en América se resintio

ligeramente, registrando un descenso de 0.,4%, hasta 131.733 millones de yenes
(1.056,4 millones de euros).
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