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L’Oréal se hace con la marca 
Carol’s Daughter para 
reforzarse en gran consumo en 
EEUU
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El grupo galo L’Oréal completa una nueva adquisición. La filial estadounidense de la
compañía se ha hecho con el control de la marca Carol’s Daughter, especializada en
productos para el cabello rizado. Con esta operación, L’Oréal se refuerza en el
segmento del gran consumo en Estados Unidos, donde la población de raza negra
tiene un peso especial.
 
“Carol’s Daughter tiene un gran conocimiento en el segmento multicultural, un
mercado de rápido crecimiento que representa una importante oportunidad de
desarrollo en la industria de la belleza”, ha señalado Frédéric Rozé, presidente y
consejero delegado de L’Oréal en Estados Unidos.
 
Con unas ventas de 27 millones de dólares en 2014, Carol’s Daughter fue fundada en
1980 por la actriz Lisa Price. Con productos para el cabello, cuerpo y cara, así como
fragancias, la empresa está presente en Estados Unidos y Canadá.
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