
Cosmética

L’Occitane toma el control de 
LimeLight y se hace con el 60% 
de la empresa
La compañía francesa, que ya controlaba el 40% de la empresa estadounidense, ha ampliado su
controlhasta el 60% de la empresa, que cambiará su nombre a LimeLife.
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L’Occitane amplía su cartera. La compañía de cosmética natural ha adquirido una 

participación mayoritaria de la empresa LimeLight by Alcone, enfocada en productos
de cuidado de la piel y maquillaje naturales. Con este movimiento la compañía
francesa se hace, ahora, con el 60,48% del negocio de la compañía cosmética. 
La compañía francesa adquirió en mayo de 2017 el 40% de la participación de 
LimeLight en el mercado estadounidense.
 
Con esta operación L’Occitane ampliará su presencia en el mercado estadounidense
de cosmética y maquillaje. El grupo anunció también sus planes de cambiar la marca
de la compañía de LimeLight a Limelife.
 
El presidente y consejero delegado de L’Occitane, Reinold Geiger, apuntó que 
esta adquisición le permite obtener un mayor control sobre LimeLife y forma parte de 
los planes de expansión y crecimiento de la compañía: “encaja con nuestra estrategia de
construir una cartera líder de marcas de cosméticos basados en ingredientes
naturales”, explicó.
 

 
L’Occitane finalizó el primer semestre de 2017 con una caída en sus ganancias. El
grupo de cosmética cerró los seis primeros meses del ejercicio con un descenso de su
beneficio del 59,4%, hasta los 10,7 millones de euros. La compañía cerró con una cifra

La adquisición forma parte de los planes de
expansión de la compañía francesa

1 / 2

https://www.modaes.com/cosmetica/loccitane-toma-el-control-de-limelight-en-estados-unidos-tras-ampliar-su-participacion

El presente contenido es propiedad exclusiva de Modaes Información, SLU, sociedad editora de Modaes (www.modaes.com), que se acoge, para todos
sus contenidos, y siempre que no exista indicación expresa de lo contrario, a la licencia Creative Commons Reconocimiento. La información copiada o
distribuida deberá indicar, mediante cita explícita y enlace a la URL original, que procede de este sitio.

https://www.modaes.com../cosmetica/loccitane-se-refuerza-en-eeuu-y-compra-el-40-de-limelight.html
https://www.modaes.com../cosmetica/loccitane-se-refuerza-en-eeuu-y-compra-el-40-de-limelight.html
https://www.modaes.com../cosmetica/loccitane-pincha-en-el-primer-semestre-y-hunde-un-60-sus-ganancias-por-el-tipo-de-cambio.html


de negocio de 548,2 millones de euros.
 
Mientras que la empresa de cosmética concentró su mayor crecimiento en China o
Brasil, L’Occitane experimentó su mayor caída en Estados Unidos, donde registró una
contracción de sus ventas del 10,2%. L'Occitane International tiene cuatro marcas:
L'Occitane en Provence, Melvita, Erborian y L'Occitane au Brésil.
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