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Interparfums reduce sus ventas 
un 18% en 2014 hasta los 297 
millones de euros
Modaes

27 ene 2015 - 11:17
Las ventas de Interparfums siguen cayendo. El grupo de perfumería reduce su
facturación un 17,9% en 2014 hasta 297 millones de euros, tras perder la licencia de 
Burberry en el ejercicio anterior. Las ventas del grupo por superficie comparada
ascendieron un 19%.
 
No obstante, en el cuarto trimestre de 2014, Interparfums incrementó sus ventas un
29,9%, hasta los 75 millones de euros. En el mismo período de 2013, la firma registró
57,7 millones de euros.
 
El presidente de Interparfums, Philippe Benacin, destaca el buen comportamiento de
enseñas como Lanvin o Jimmy Choo, que en el segundo semestre de 2014 registraron
un crecimiento superior al 20%, en comparación al mismo período de 2013. El
directivo también destaca “el lanzamiento de las nuevas líneas de Boucheron y 
Balmain, y el desarrollo constante de los perfumes de Montblanc” como algunos de
los mayores activos de la compañía en el último ejercicio.
 
Por su parte, director general de la firma, Philippe Santi, señala el favorable cambio
de divisas en el pasado otoño, y al refuerzo de materia de márketing y publicidad.
“Esta estrategia ha sido claramente favorable a la actividad del grupo a finales de
2014”, asegura el directivo.  
 
Marcas y mercados
Las marcas más rentables del grupo continuaron siendo Montblanc, con 83,4
millones de euros; Lanvin, con 68 millones, y Jimmy Choo, con 59 millones. Destaca
el crecimiento de Montblanc, que fue del 33% respecto a 2013, cuando facturó 62,7
millones de euros. S.T Dupont, con unas ventas de 12,8 millones de euros, fue la
segunda enseña del grupo que más creció en 2014, hasta un 27% más.  
 
Por mercados, América del Sur fue la región que mayor incrementó las ventas del

1 / 2

https://www.modaes.com/cosmetica/interparfums-se-desploma-un-18-en-2014-hasta-los-297-millones-de-euros

El presente contenido es propiedad exclusiva de Modaes Información, SLU, sociedad editora de Modaes (www.modaes.com), que se acoge, para todos
sus contenidos, y siempre que no exista indicación expresa de lo contrario, a la licencia Creative Commons Reconocimiento. La información copiada o
distribuida deberá indicar, mediante cita explícita y enlace a la URL original, que procede de este sitio.



grupo, hasta un 50%, gracias al desarrollo de sus enseñas Montblanc y Jimmy Choo,
alcanzando 30 millones de euros. Por su parte, Asia aportó 46,6 millones a las ventas
de Interparfums, con un crecimiento del 21%. Pero el principal mercado del grupo
sigue estando en los países de Europa Occidental, con 66,8 millones de ventas y un
incremento del 24%, y en América del Norte, con 60,7 millones y un 18% más de
ventas. 
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