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Equivalenza pone en su punto 
de mira al continente asiático 
mientras incrementa su red de 
tiendas en Alemania
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Equivalenza quiere sumar un nuevo continente a su red de distribución. La compañía
española, especializada en la perfumería de marca blanca, acudirá a la feria de
franquicias Vietrf, en Vietnam, con el objetivo de encontrar interesados en
desarrollar su concepto en Asia. Este será el cuarto continente en el que Equivalenza
tendrá presencia, tras Europa, América y África.
 
En paralelo al desarrollo del negocio de la empresa en Asia, Equivalenza acaba de
firmar un nuevo acuerdo de franquicia para Alemania, donde la compañía ya cuenta
con una decena de establecimientos. La empresa tiene previsto sumar tres tiendas
más en el país en lo que queda de año y poner en marcha una decena más hasta 2017.
 
Equivalenza también ha cerrado recientemente su entrada en Arabia Saudí. El
acuerdo con el socio local del país prevé la apertura de un centenar de puntos de
venta de la compañía, aunque no establece un calendario de inauguraciones.
 
La compañía española, fundada por Jaime y Ángeles Berdejo en 2011, está formada
por una red de 610 establecimientos en todo el mundo y suma más de un millar de
empleados en su plantilla. El grupo, que controla su actividad desde España,
concluyó 2013 con una cifra de negocio de 32 millones de euros, un 77% más que un
año atrás.
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