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Back Stage

Valeria Dominguez (Digital
Influencer): “La moda no innova
porque le va bien”

Hija de Adolfo Dominguez, la emprendedora ha participado en la segunda mesa redonda de
Innovation Fashion Forum, que ha girado bajo el lema Del P2P al see now by now: 1os nuevos

paradigmas de la moda.
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Valeria Domingunez (Digital Influencer): “La moda no innova porque le va bien”

La moda, frente a frente con la innovacion. | nnovation Fashion Forum encara su recta
final con la segunda mesa redonda, en la que han participado expertos del &mbito
digital y la innovacion, pero también el disefio y la consultoria. Valeria Dominguez,
hija de Adolfo Dominguez y fundadora de Digital Influencer, arroj6é una de las

sentencias mas polémicas del encuentro al afirmar que el sector ha innovado muy
poco. “La razdn por la que no se innova es porque les va bien”, aseguro.

Segin Dominguez, “vestimos igual, con los mismos tejidos, y compramos igual, la
ropa sigue viniendo en barco y los almacenes, excepto los de Inditex, son antiguos”.
En este sentido, Coro Saldafia, consultora en Accenture, apunté que el modelo de
produccion pull, de fabricar lo que pide el cliente ya esta implantado y que ya hay
marcas de fast fashion que no tienen stock. No obstante, la experta sefiala que el

proximo reto vendra del big data y de la capacidad de analizar lo que ocurre en tienda
y trasladarlo al departamento de disefio.

“Por ahora, la disrupcion ha sido el low cost”, afiadi6 Dominguez, quien asegur6 que
no se han visto grandes actores nuevos, como ha ocurrido en otros sectores. “Si hay

nuevas cosas, como Rent the Runaway, pero son poquitas y no han causado grandes
estragos”, subrayo.

Sara Rodriguez, presidenta de Sharing Espafia, senal6 que a la moda “se le ve

durmiente ante la economia colaborativa, como el alquiler o la compraventa de moda,

1/2

https://www.modaes.com/back-stage/valeria-dominguez-digital-influencer-la-moda-no-innova-porque-le-va-bien

El presente contenido es propiedad exclusiva de Modaes Informacion, SLU, sociedad editora de Modaes (www.modaes.com), que se acoge, para todos
sus contenidos, y siempre que no exista indicacion expresa de lo contrario, a la licencia Creative Commons Reconocimiento. La informacién copiada o
distribuida debera indicar, mediante cita explicita y enlace a la URL original, que procede de este sitio.




\/lodaes

también en crowdfunding y en crowdesign, y son oportunidades en que la moda tiene
mucho recorrido”.

En este sentido, Charo | zquierdo, directora de M er cedes-Benz Fashion Week Madrid,

sefnal6 que estamos ante un cambio de modelo de negocio y de forma de consumir,
impulsado por los millennial, pero el sentido de la propiedad no cambiara. “Si un

milennial dice que no puede acceder a un Prada, pero si a un bolso de alquiler o de

segunda mano, el dia que tenga dinero, quiza se compre al auténtico”, asegur6 la
directiva.

Dominguez anadi6 que estamos ante una comoditizacién de la moda, con una
sobreoferta brutal. “Todo el mundo tiene lo mismo y es muy dificil destacar y cobrar
por ello”, argumento6. En esta linea, ante la customizacion y personalizacion de
prendas, Saldana sefnal6 que ya hay herramientas para tomar medidas y fabricar de

manera automatizada, asegurandose la venta antes de fabricar y con la satisfaccion
del cliente.

Vicente Cambra, subdirector de investigacion y desarrollo de Aitex, concluy6 en este
sentido que hay inquietud por la automatizaciéon mayor, sobre todo en hilatura y
tejiduria, “pero seguimos encontrando un punto, en la confeccién, donde es mas

complicado”. “En la automocién, donde esta todo automatizado, siguen cosiendo a
mano”, apunto.

Innovation Fashion Forum, organizado por Modaes.es, esta impulsado por | fema. El
encuentro celebra hoy su primera edicion con la asistencia de cerca de 400
profesionales del sector. Bajo el titulo Moda y tecnologia, el binomio de la
transformacioén, el foro esta patrocinado por |ED Madrid, Nedap Retail, Salesforce
Commerce Cloud, y cuenta con la colaboracién de Adigital. El evento retine a
directivos de Inditex, Cortefiel, Mango, El Corte Inglés, Google o Hawkers, entre otros.
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