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de EEUU para estas fiestas
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Topshop, Free People, Zara, Urban Outfitters, H&M, Steve Madden, Urban Decay y 
Madewell serán las marcas preferidas de los jóvenes estadounidenses de la
generación millennial durante la próxima Navidad, según un estudio de la
Universidad Kelly’s School of Bussiness.
 
El 80% de los millennials entrevistados por  la Universidad Kelly’s School coincide en
que las prendas son más innovadoras que el año anterior y que en sus compras
buscan innovación en merchandising, color y estampados de los diseños.
 
El estudio, que sostiene que los millennials serán el grupo de población que más
gastará en Estados Unidos durante las próximas fiestas, también revela que
invertirán más en calzado y eligiendo firmas como Sam Edelman y Stuart Weitzman,
desterrando el clásico Ugg.
 
Ya sea que compren online o en la tienda, el informe concluye que el primer
encuentro con los productos se realiza desde la web. Los millennials esperan que los
artículos se encuentren bien exhibidos, en escaparates atractivos. Por otro lado, el
informe asegura que los millennials no buscan descuentos, sino que aprecian el valor
simbólico de las prendas.
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