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Back Stage

San Victorino: el corazon del
comercio en Bogota

El barrio bogotano es el epicentro de las ventas mayoristas de productos de moda locales como los
jeans, la joya de la corona de los comerciantes locales.

Maria Cantini

12 dic 2017 - 00:00 San.Victarine: el corazdn,del comercio en Bogotéd

El corazon del comercio en Bogota. Bajo la premisa “si no est4 en San Victorino, no
existe” el tradicional barrio, ubicado en el centro de la capital colombiana, se ha

consolidado como un eje estratégico para la moda en Colombia, ya que es el punto de
comercializacion de cerca de 200.000 prendas de vestir al mes.

Ubicado a pocos metros dela Casa de Narifioy dela Alcaldia Mayor de Bogotd, San
Victorino tiene sus origenes en la época de la colonia, cuando se establecié como punto

obligatorio para salir de la ciudad con rumbo al municipio de Honda, ubicado en
torno al cauce del Rio Magdalena, principal via fluvial de Colombia, y por donde

llegaba la mercancia proveniente de los puertos de Santa Marta y Cartagena, que
recibian grandes cantidades de productos como telas originarias de Europa y Oriente.

A finales de los afios noventa, el entonces alcalde de Bogot4, Enrique Pefialosa

decidi6 emprender un ambicioso plan de urbanismo, que buscaba transformar varios
espacios de la ciudad. San Victorino fue una de las zonas escogidas para emprender un

cambio deimagen, queincluy6é una moder nizacion de la plaza principal, la demoliciéon
de algunas edificaciones y quioscos callejeros y la construccion de una estacion de
Transmilenio, el medio de transporte de la capital colombiana. Los planes de la

administracion local también incluyeron nuevas estrategias de seguridad de la mano
de la policia nacional.

Un ‘jean’ cuesta unos 40.000 pesos (13,3 dolares) en
el mercado de El Madrugén, mientras que marcas
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como Studio F los venden a 170.000 pesos (56,5
délares)

El Madrugdn
En vista de esta nueva etapa en San Victorino, se pone en marcha El Madrugoén,

jornada de compras que nace como iniciativa de los empresarios del sector, con el fin

de potenciar las ventas a los clientes mayoristas. Todos|os miércolesy |os sdbados,
entrelas 3y las 10 de la mafiana, tanto los comprador es nacionales como los

inter nacionales se acer can para adquirir toda clase de mercancia, en especial prendas
de vestir y calzado.

Losjeans son lasjoyas de la corona dela moda del sector cuyos precios pueden oscilar
entrelos 40.000 pesos (13,3 ddlares) y los 50.000 pesos (16,6 ddlar es). Un pantalon de

denim, de caracteristicas similares, en otras companias locales como Studio F puede
costar 170.000 pesos (56,5 ddlares).

Segtin la Cooperativa de Comerciantes Mayoristas, en las jornadas los distintos
puestos de ventas pueden atender entre 100 y 300 clientes que desembolsan entre
250.000 pesos (83,3 dolares) a 500.000 pesos (166,1 ddlares), siendo las
transacciones de los mayoristas las que hacen la diferencia, multiplicando esta cifra
por dos. Aunque no hay datos oficiales, varios empresarios de San Victorino

concuerdan que las ventas del sector pueden alcanzar hasta los 12.000 millones de
pesos diarios (39,9 millones de dolares).

2/6

https://www.modaes.com/back-stage/san-victorino-el-corazon-del-comercio-en-bogota

El presente contenido es propiedad exclusiva de Modaes Informacion, SLU, sociedad editora de Modaes (www.modaes.com), que se acoge, para todos
sus contenidos, y siempre que no exista indicacion expresa de lo contrario, a la licencia Creative Commons Reconocimiento. La informacién copiada o
distribuida debera indicar, mediante cita explicita y enlace a la URL original, que procede de este sitio.




\/lodaes

San Victorino: el corazén del comercio en Bogota

Image not found or type unknown

El GranSan: la guia dela moday lastendenciasen San Victorino
El centro comercial El GranSan, plataforma especializada en el comercio mayorista,

retne a 700 comerciantes de la industria de la moda, cuya produccion es 100%
colombiana. En aras de incrementar el consumo de los productos del sector, el
complejo cred la Confeccion Mayorista, feria que anualmente presenta las propuestas

de los comerciantes locales, asi como impulsar ruedas de negocios, agendas
académicas y colaboraciones con disenadores colombianos.

San Victorino ledice no al comercio chino
En vista del buen comportamiento econdémico del sector, varios comerciantes chinos,

que inicialmente eran los proveedores de compaifiias colombianas, volcaron sus ojos
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en San Victorino para poner puntos de venta propios en Bogota, lo que conllevo a un

pequeiio boom de empresarios orientales en el sector. Inicialmente, las ganancias
fueron millonarias y la convivencia con los vecinos locales, amigable.

Sin embargo, el 2017 se ha caracterizado por ser un afio duro paralaindustriadela
moda en el pais debido a una caida del consumo, fomentada por lareformatributaria, y

el incremento del contrabando, lo que ha llevado a los consumidores locales a comprar
prendas a precios mas bajos, beneficiando a los empresarios chinos, que vendian a un

menor precio que sus competidores colombianos. Estos declararon la guerra a los
comerciantes asiaticos de ropa, calzado y accesorios.

Con una mar cha de protesta, cerca de 1.800 personasreclamaron e apoyo delas
entidades|ocales para frenar el registro de empresas chinasen € sector. En un punto de

la confrontacion se vieron afectados varios establecimientos orientales. Ni siquiera la
presencia del embajador de China en Colombia, Li Nianping, pudo contener los
4nimos. El resultado es que varios almacenes han bajado sus persianas o se han
trasladado a otros puntos de la ciudad. Asimismo los ciudadanos chinos han

presentado pruebas tanto en el consulado chino, defendiendo la legalidad de sus
negocios y denunciando la discriminacion a la que se han visto sometidos en el sector.
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Delos arabes al ‘Bogotazo: los origenes de San Victorino

La moda empezo a cobrar fuerza en San Victorino gracias a los inmigrantes arabes,
provenientes de Palestina o el Libano, quienes, con su olfato para los negocios, se
convirtieron en los mayores comerciantes textiles de la ciudad, asi como en los

propietarios de los principales almacenes de moda femenina y masculina durante la
primera mitad del siglo XX.

Con € tiempo, empresarios |locales empezaron a poner en mar cha sus propios negocios,
como es el caso de Arturo Calle, que ciment6 su imperio de moda masculina en las

calles de San Victorino, donde puso en marcha Danté, especializado en la venta de
camisas para hombre.
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El 9 de abril de 1948, Bogota fue parcialmente destruida como consecuencia de los
disturbios ocasionados por el asesinato del candidato presidencial Jorge Eliecer

Gaitan, muerto a pocos metros de la plaza de San Victorino. Esta fecha, conocida

como El Bogotazo, marco €l inicio del conflicto armado en € pais. L os estragos de este
dia, fueron determinantes para la expansién de la capital colombiana hacia otras

latitudes, ya que muchos de los establecimientos quedaron en ruinas y sus
propietarios decidieron trasladar muchos de los puntos de confeccion a otras partes

de la ciudad como la zona industrial de Montevideo, que hoy alberga gran parte de los
talleres de grandes marcas como Pat Primo y Permoda.

Para no dejar de recibir las rentas de los inmuebles desocupados, los precios del sector
semarcaron por debajo de otras zonas de la ciudad, oportunidad que fue aprovechada

por Nnuevos empresarios que empezaron a construir fabricasy almacenes de moda
femenina, masculina, infantil e intima, asi como de calzado, marroquineria y
bisuteria. Todos ellos buscaban seducir a un cliente de un nivel socio econémico bajo-

medio y medio- alto, ya que la oferta de tiendas que alguna vez atendieron a la alta
sociedad migraron hacia el norte de la ciudad.

Precisamente, el perfil del consumidor fue el detonante para la consolidacién de San
Victorino como el mayor centro de distribuciéon de moda mayorista de Colombia, ya
que abastece a comerciantes de pueblos y ciudades intermedias, asi como a
empresarios provenientes de Ecuador, Bolvia y Pert. Sin embargo, el auge econdémico
del sector trajo grandes problemas de inseguridad a la zona, que durante casi veinte

afos estuvo azotada por ladrones y raponeros, que atacaban a los desprevenidos
transeuntes.
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