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Back Stage

México, iman para la moda
internacional: El 34% de los
gigantes del sector aposto por
el pais en 2016

El mercado mexicano fue el destino predilecto para treinta de cada cien de los mayores retailers del
mundo, segtn se desprende del informe Global Fashion Drivers 2017.

L. Molina
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México, iman paralameda internacional: E1 34% de los gigantes del sector aposto por

Meéxico gana atractivo para la moda internacional. El pais azteca se ha posicionado
como un destino clave en la expansion de la moda internacional, por el que apost6 el
34% de los gigantes mundiales del sector en 2016. Asi se desprende la segunda
edicion del informe Global Fashion Drivers 2017, elaborado por Modaes.es con el

apoyo de Desigual. Otros paises de la region como Chile o Perti también se
posicionaron entre los mas estratégicos para el sector.

El mercado azteca es €l punto de partida para muchas compafiias estadounidenses y
europeas demoda a la hora de emprender su conquista de L atinoamérica. No obstante,

la vocacion global del sector no sélo se reflejé en Latinoamérica, sino en el conjunto
del globo. De las mayor es compafiias del negocio de la moda, €l 34% desembarcé en un
nuevo mercado en el gercicio 2016, con México como el pais méas repetido.

El documento recoge una larga lista de operaciones llevadas a cabo por grandes
grupos del sector en el mercado mexicano a lo largo de 2016. La francesa Decathlon,
por ejemplo, invirtié aquel afio siete millones de euros (8,23 millones de dolares)
para su desembarco en el pais. La espafiola Inditex, por otra parte, tuvo en el

mercado azteca a uno de los motores de su expansion global en 2016, con veintidds
aperturas.
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México es un destino estratégico para muchas

companias de Europa y EEUU, que ven en el pais
una puerta de entrada al resto de Latinoamérica

El interés de la moda internacional por Latinoamérica no se restringié a México.
En los planes de expansion de las empresas del sector también figuraron otros mer cados

delaregion como Per, por e que aposté el 19% delosretailersinternacionales en

2016, segtn el informe. Un 17% de las empresas creci6 en Chile, mientras que otro
16% entr6 o ampli6 su presencia en el mercado colombiano.

‘Big data’, compraventasy €l ‘athleisure’: otros vectoresde la moda en 2016
Ademas de la apuesta generalizada por México, el ejercicio 2016 estuvo marcado por
otros vectores en el sector. Entre los Global Fashion Drivers de 2017 destacan la

implantacién del big data, el elevado nimero de operaciones corporativas o la apuesta
por el athleisure en el lujo y la gran distribucion.

El 91% de las compaiiias declar6 el afio pasado hacer un uso habitual del big datay de

las herramientas de analisis del trafico web como Google Analytics. Por otra parte,
un 23% de las empresas de moda engrosd sus carteras con la compra de operadores de

la competencia, algunos de sus proveedores o grupos de otros sectores para
diversificar

Por otra parte, casi la mitad de los mayor es oper ador es de moda del mundo apostaron
por el athleisure, bien sea a través del lanzamiento de marcas dedicadas o de
colecciones capsula al mercado. Para este tltimo caso, muchas empresas, sobre todo

las del sector del lujo, recurrieron a colaboraciones con titanes del deporte como Nike
y Adidas.

El sector también se volco en la omnicanalidad y la sostenibilidad, sobre todo con la
implementacion de iniciativas de reciclaje en sus colecciones y sus puntos de venta
fisicos. También figuran en el documento fen6menos como el auge de las jornadas de
grandes descuentos a escala global como el Black Friday o las mid-season sales, que

colocaron al precio como uno de los factores mas relevantes en la mente del
consumidor.

Ademas, uno de cada tres grandes grupos de moda remodel 6 su equipo directivo en 2016

2/3

https://www.modaes.com/back-stage/mexico-iman-para-la-moda-internacional-el-34-de-los-gigantes-del-sector-aposto-por-el-pais-en-2016

El presente contenido es propiedad exclusiva de Modaes Informacion, SLU, sociedad editora de Modaes (www.modaes.com), que se acoge, para todos
sus contenidos, y siempre que no exista indicacion expresa de lo contrario, a la licencia Creative Commons Reconocimiento. La informacién copiada o
distribuida debera indicar, mediante cita explicita y enlace a la URL original, que procede de este sitio.




\/lodaes

, mientras que otras empresas emprendieron procesos de diversificacion o
renovacion de imagen de marca para competir mejor en el sector. Finalmente, la
moda a escala global registr6 un seismo en el retail, ante la avalancha de empresas
que encogieron su parque de tiendas en 2016 o reorganizaron su presencia, abriendo

puntos de venta en ubicaciones mas adecuadas y cerrando en lugares que habian
perdido su atractivo.
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