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Back Stage

Luisa Mesones (Expotextil
Pera): “Queremos ser un ‘hub’
de negocios para todo el
mundo”

La feria de moda mas grande del pais prepara su edicién ntimero 11 para el préoximo octubre. La

directiva insiste en la importancia que tiene el mercado peruano para las empresas latinoamericanas
y de otros continentes.

Maria Bertero
16 may 2017 - 00:00
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Luisa Mesoneses la directora de Expotextil Per(, el certamen de moda mas grande del

pais que se llevara a cabo del 19 al 22 del proximo octubre en Lima. Tras diez
ediciones, este ano, la feria innovara con nuevos pabellones, méas metros cuadrados y
la presencia de expositores internacionales de Portugal, China o Taiwan. Mesones

lidera el evento desde su primera edicion e insiste que en el potencial que tiene Perti
para recibir y hacer negocios con otras empresas internacionales.

Pregunta: Laferiayaha superado las 10 ediciones ¢qué cambios hubo en la Gltima
decada?

Respuesta: En primer lugar, la industria peruana cambi6é mucho en los tltimos diez
afios, llegamos a ser el segundo pais de mayor crecimiento en todo el mundo, detras
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de China. El sector textil se ha modernizado y también lo fue haciendo la feria.
Comenzamos con un solo pabellon de maquinaria y luego fuimos afiadiendo
pabellones especializados en formacién, confeccion, hilados, textiles y calzado. En el
pais habia muchas pequefias empresas que no necesariamente viajaban a ferias

internacionales y lo que hicimos fue traer a las empresas extranjeras para que puedan
vender en Perti y modernizar la industria nacional.

P.: En 2016 rompieron € récord de visitantes, superando a otrasferiasde
Latinoamérica...

R.: Exacto, el afio pasado recibimos 25.890 visitantes, el 50% proveniente del ptblico

local y un 10% de Europa. Contamos también con la presencia de 28 paises, entre los
que se encontraron Bolivia, Ecuador, Colombia, Chile, Italia, Argentina y Brasil.

P.: ¢Cuantos visitantes esperan este afo?
R.: Este afio cambiaremos de ubicacién y contaremos con 18.500 metros cuadrados

entre todos los pabellones, por que esperamos sumar 1.000 visitantes mas. Con el fin
de aumentar la calidad de los asistentes a la feria, hemos sumado un pabellon

especifico para desfiles, un area de capacitacion de conocimiento con 16 conferencias
y 4 foros de debate. También contaremos con un pabellén de 1.000 metros cuadrados
para los concursos de disefiadores y este afio entregaremos por primera vez el premio

a la excelencia empresarial y el saléon de la cultura, con una muestra de la historia de
la industria textil peruana.

P.: ¢Y compradores?
R.: En cuanto a las expectativas de negocio, el afio pasado estimamos unos 100

millones de ddlares pero cerramos con 166 millones de dblares. Para la proxima
edici6n esperamos alcanzar los 170 millones de délares.

P.: ¢Qué expositores destacan parala proxima edicion?

R.: Esperamos la presencia de 300 empresas expositoras, las empresas locales de
textil siempre nos acompanan, ya que tenemos patrocinio con el Comité Textil de la
Sociedad Nacional de Industrias y estaran presentes Creditex, Grupo Amsa o Arbona.
Ademas destacamos empresas extranjeras como la brasilefia Abimaq que viene con
toda su delegacion, esperamos también que nos vuelva a visitar la Asociacion

Selectiva Moda de Portugal, que vienen a la feria cada dos afos. Las federaciones de
China y Taiwan también estaran presentes con cerca de cien expositores.

“Queremos atraer mas publico extranjero para que
compren marcas peruanas”
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P.. ¢EsPerl un pais estratégico pararealizar estetipo de certamenes? ¢Por qué?

R.: Definitivamente. Desde la Asociacion de Ferias del Pert organizamos 30
certimenes al afio en pais de distintos sectores productivos. A su vez, por la ubicacion
geografica, Perti es muy estratégico y queremos que sea un hub de negocios para todo

el mundo. A nivel legislativo estamos luchando por modificar las leyes de ferias y
darles las condiciones a otros paises para que puedan hacer negociaciones con Pera.

P.: EnJos tltimos afios, €l publico era mayoritariamente local ¢quieren atraer a mas
extranjeros?

R.: La idea es atraer a extranjeros para que compren productos nacionales. Tenemos

todo lo referente a proveeduria de telas, tejidos, hilados, pero estamos anadiendo
pabellones referentes a la confeccion, por eso también realizamos desfiles.

P.: ¢Cémo quieren hacerlo?
R.: Estamos tratando de abrir el primer pabellon especifico de confecciéon. Queremos
ir impulsando el desarrollo de marcas propias de Perd para que las empresas

nacionales puedan exportar. Viajamos a otras ferias de Latinoamérica también para
poder analizar el mercado y ver qué marcas estan presentes.

P.. ¢COmo se posiciona actualmente la industria de la moda en Per(?
R.: En los tltimos afos se abrieron més las importaciones, por lo que llegaron

muchas empresas extranjeras al pais. También se consolid6 el negocio de los centros
comerciales y logramos tener marcas de muchos paises y la vitrina de moda es

diferente. Pero nosotros también tenemos que volvernos competitivos si queremos
mantenernos en el mercado.

“Para esta edicion prevemos que se generen
negocios por 170 millones de délares”

P.. ¢Hacia dénde quier e crecer lamoda peruana? ¢Para crear marcaso ser un hub
de materias primas?

R.: Hay que seguir desarrollando nuevas marcas. Si bien es cierto que nos hemos
consolidado como productores de algodén o alpaca, tampoco hay tantos materiales
para seguir vendiendo. Tenemos més productos en los que podemos competir como
el jean, o disefios de vestidos de fiesta, trajes de bano, etc. También hemos creado
marcas de empresas de proveeduria como d impresion textil, maquinaria, produccion

de hilado o sublimacién. Tenemos varios productos para exportar pero necesitamos
leyes que fomenten el comercio internacional textil.

P.. ¢Esun paisatractivo paralainversion extranjera?
R.: Seguimos siendo un pais en crecimiento, por lo que siguen habiendo negocios en
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el pais que se mantiene como un polo atractivo para los extranjeros. Todavia hay
muchos proyectos por desarrollarse con alianzas estratégicas con otros paises.

P.: ¢Cual es el rumbo quetomara la moda peruana en los préximos 15 afos?
R.: Hay que seguir invirtiendo y posicionar el pais como un polo productor y de
desarrollo de marcas. Personalmente creo que el mayor desafio es la formacion

profesional y capacitacion de empresarios del sector, que tienen mucho camino por
recorrer pero deben ser mas competitivas.
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