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Los ‘millennials’ apoyan al 
denim: sus compras suben un 
2%, pese a la caída general
Modaes
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Los millennials apuestan por el denim. La generación, que comprende la población
entre 18 y 34 años, es el único grupo que ha incrementado el consumo del denim en
un año, según un estudio de NPD Group.
 
El informe revela que el consumo de denim ha experimentado un descenso del 5% en
el último año. Sin embargo, los consumidores que tienen entre 25 y 34 años son los
que más han incrementado el consumo de estas prendas, hasta un 13%. Las ventas a 
millennials se sitúan en el 28% del total, un 2% más que el último año.
 
El análisis revela cómo las diferentes generaciones perciben los pantalones vaqueros.
El 63% de los encuestados aseguró que le gustan estos artículos pero poco más de la
mitad, el 32%, dijo que no había comprado esta pieza en los últimos cinco meses.
 
Un dato generalizado a todas las franjas de edad que muestra el estudio es la
dificultad por encontrar pantalones vaqueros. “Los baby boomers han vivido con unos
vaqueros puestos y el mercado ha de atenderlos” explica Marshal Cohen, analista de
la industria en NPD. Un 27% asegura que les cuesta encontrar pantalones vaqueros
que les gusten o les queden bien. 
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