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La cosmética de Natura cuenta con una de las marcas más valiosas del mundo. Así lo
acredita la consultora Brand Finance, que la incluye por primera vez en el ránking 
The Most Valuable Brands of 2015. El grupo brasileño se sitúa en el puesto número 483,
con una nota AAA- y una valoración de 3.220 millones de dólares.
 
Por otro lado, L’Oréal, Burberry y Rolex destacan en otro listado realizado por la
consultora, el de las marcas más potentes del mundo en 2015. El grupo francés ocupa
la sexta posición, la marca británica se queda con el séptimo lugar y la relojera suiza
en el noveno. El ránking de marcas más potentes está liderado por la danesa Lego.
 
¿Qué compañías tienen mayor valor?
 En el ránking de las marcas más valiosas lo ocupan Apple, Samsung y Google,
ocupando las mismas posiciones que en 2014. La primera de ellas está valorada en
128.303 millones de dólares, frente a los 104.680 millones de dólares de 2014.
 
Amazon es el primer grupo del ránking con relación directa con la moda. Ocupa el
octavo puesto, con una valoración de 56.124 millones de dólares. El gigante del
ecommerce, que cuenta con una plataforma específica para la distribución de moda,
estuvo valorada en 45.147 millones de dólares en 2013.
 
Nike ocupa el puesto 31 del ránking elaborado por Brand Finance. La compañía, que
escala cinco escalones en el listado, está valorada en 24.118 millones de dólares.
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La sueca H&M se sitúa en el número 96 entre las empresas más valoradas, con un
valor de 14.715 millones de dólares. Por su parte, el gigante francés L’Oréal es la
compañía 110 de las más valoradas del mundo. Dicha valoración alcanza 12.480
millones de dólares. La cadena española Zara, del grupo Inditex, ocupa el puesto 168,
con una valoración de 8.622 millones de dólares. Las tres compañías escalan una
veintena de puestos respecto a 2014.
 
Les sigue Hermès, que se mantiene en el número 181, valorada en 6.914 millones de
dólares. Por su parte, Adidas y Cartier caen respecto al ránking de 2014. La enseña de
moda deportiva ocupa el puesto 185, con una valoración de 6.812 millones de dólares,
32 escalones por debajo que el año anterior. El grupo francés de joyería desciende 16
puestos, situándose en el número 193 y valorada en 6.672 millones de dólares.
 
Otros grupos de moda que aparecen en la lista son la japonesa Uniqlo, que ocupa el
puesto 207 con una valoración de 6.418 millones de dólares; Louis Vuitton, en el
puesto 217, con 6.132 millones de dólares; Rolex, en el 251, con 5.493 millones; Nivea,
en el 259, con 5.322 millones, o Chanel, en el 278, con 4.921 millones. 
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