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La Comisión Federal de 
Competencia Económica de 
México pone el ecommerce 
bajo la lupa
La entidad ha abierto una investigación sobre el comercio electrónico en el país para combatir la
competencia monopólica. 
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El ecommerce en México, bajo la lupa. La Comisión Federal de Competencia
Económica del país azteca ha abierto por primera vez una investigación para
erradicar prácticas monopólicas en el comercio electrónico de mercado mexicano.
 
La investigación vigilará actos, contratos, convenios o procedimientos de actores de la 
industria que pueden tener una ventaja sobre otros operadores de ecommerce. De todos
modos, la entidad destacó que aún no se encuentran violaciones de las normas de
competencia.
 
De conocerse alguna práctica monopólica sobre un empleado, las sanciones serían 
equivalentes a 200.000 veces el salario mínimo vigente en Ciudad de México y serán
inhabilitados de cargos de dirección por hasta cinco años.
 
Según datos de la Asociación de Internet MX, en 2016, las transacciones de comercio 
electrónico en México fueron de 329.000 millones de pesos mexicanos (17.764,3 millones 
de dólares). 
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