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Back Stage

Juan David Castano (Bogota
Fashion Week): “Vamos a
construir una plataforma
comercial para triplicar la
industria de moda en Bogota”

Del 25 al 27 de abril se llevara a cabo el Bogota Fashion Week, evento que busca fortalecer a la
industria de la moda de la capital colombiana, que alberga 36.900 empresarios.

M. Cantini
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Juan David Castano es el director de articulacion macroempresarial de la CaAmara de
Comercio de Bogota (CCB), La entidad, que recientemente adquiri6 el Bogota

Fashion Week, es la encargada de impulsar a 36.900 empresarios del sector de la

moda. El directivo, tiene bajo su mando las iniciativas de capacitacion y de

networking, que buscan potenciar a la industria tanto en Colombia como en el
extranjero.

\F/’\;%km_ta: Desge el afio pasado la Camara de Comer cio aposto por Bogota Fashion
épor qué decidieron pasar de ser patrocinadoresa comprar la pasarela?
Respuesta: Bogota Fashion Week (BFW) inici6 hace dos afnos con la Camara de
Comercio de Bogota (CCB) como una entidad aliada. Sin embargo, y paralelamente a
esta colaboracion, la CCB se encontraba desarrollando su propio programa de moda
para impulsar al sector. En 2016, se iniciaron las conversaciones con el equipo

organizador de BBF para liderar el evento y buscar posicionar un solo espacio en la
ciudad.

P.: Actualmente, ;como se posiciona Bogota en cuanto a moda?

R.: Bogota cuenta con una larga tradicion de moda. La ciudad tiene cerca de 35.000
empresas de moda, lo que demuestra un importante dinamismo para la economia de
la ciudad. El sector genera cerca del 15% de Producto Interior Bruto (PIB) de la
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capital.

P.: ¢Cuantos empresarios del sector tieneregistradosla CCB?
R.: Actualmente hay 36.900 empresas registradas en la ciudad, que producen cerca
de 210.000 empleos de manera formal.

P.; g,(%ué programas de desarrollo empresarial tiene en este momento la CCB paralos
miembros del sector dela moda?

R.: Desde hace cinco afios, la CCB lidera las acciones de capacitacion del sector, que
antes estaban coordinadas por entidades de Bogota. Actualmente, estamos liderando
tres iniciativas de claster, que albergan las categorias de prendas de vestir; cuero,
calzado y marroquineria; y joyeria y bisuteria. Cada uno de estos proyectos tiene el

componente de diseno como un eje fundamental de las estrategias de negocios de sus
beneficiarios.

“La ciudad tiene cerca de 35.000 empresas de moda
y genera el 15% de PIB de la capital”

P.: ¢Puede Bogota posicionar se como un clister de moday competir con Medellin?

R.: No nos gusta hacer esa comparacién con Medellin porque respondemos a logicas
diferentes ademas porque la realidad econémica es diferente. Bogota, por su tamano
recoge el 38% del mercado de moda del pais. La capital puede facilmente tener una
industria tres veces mas amplia que otras ciudades del pais. Vemos que hay un gran

campo de accidén y una amplia oferta de productos por lo que estamos trabajando en
posicionar a la ciudad como el gran referente de moda que es.

P.. ¢Por quéBogota no esta en el radar de ciudades de moda?
R.: Aunque la ciudad ha tenido eventos, no ha sido posible estructurar una

plataforma comercial que proyectara todo lo que pasaba en la ciudad. Estas
iniciativas se concentraban méas desde el punto de vista de pasarelas dejando a un
lado el tema de rueda de negocios. Estos eventos, por diferentes motivos
desaparecian a los pocos afios. Debido a este panorama, surge la idea de aglutinar a
todos los actores del mercado en un solo evento con una visiéon a mediano y largo

plazo. Queremos construir una plataforma comercial para la moda de la ciudad y
darle la importancia que le corresponde.

P.: ¢Qué acciones estan llevando a cabo desde la CCB paralograrlo?

R.: Venimos trabajando en diferentes instrumentos. Hemos lanzado una estrategia de
posicionamiento de los empresarios del sector de la moda, tanto a nivel nacional
como internacional. Hacemos acompanamientos constantes a los empresarios y
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creamos contenidos relacionados con la importancia del sector moda de Bogota. En
conjunto con la Alcaldia Mayor venimos trabajando en una estrategia de mercado de
ciudad, donde se han definido unos mensajes claves para posicionar a Bogota como
un centro de negocios.

P.. ¢Cuantas personas asistiran al evento?

R.: Esperamos la participaciéon de mas de 12.000 personas que podran acceder a una
completa agenda académica internacional donde se abordaran tematicas como la
relacion de la moda y la tecnologia, los nuevos modelos de negocio y la aplicacion de
tendencias. Vamos a tener 16 pasarelas donde 23 disenadores van a poder presentar

sus propuestas. También vamos a tener un showroom donde 21 empresarios podran
exhibir sus productos.

“No nos gusta que nos comparen con Medellin, ya

que Bogota, por su tamano recoge el 38% del
mercado de moda del pais”

P.: ¢Cuales son las expectativas de negocio para la edicion 2017?

R.: Nos hemos marcado tres objetivos: fortalecer a los empresarios del sector, tener
una buena oferta de productos y posicionar la ciudad. No nos hemos marcado unas
metas precisas en cuanto a cifra de negocios porque queremos documentar lo que
esta pasando en el mercado. Para este aflo, vamos a tener una rueda de negocios
donde esperamos concretar 420 encuentros. Al cierre del evento vamos a evaluar
todos los factores para marcar las proyecciones para las futuras ediciones.

EFW(;)uaI es el plan de accion quela CCB tiene previsto para los préximos afios con

R: El BBF es un elemento adicional para impulsar el sector. Vamos a seguir
fortaleciendo las iniciativas de clister que ayuden a dar herramientas para que el
sector crezca continuamente. Nuestro objetivo es que los empresarios sigan
fortaleciéndose, en especial en temas de disefio e industrializacion.

P.: ¢Van adesarrollar méas eventos en €l transcur so del afio?

R.: Ademas de BFW, lideramos Moda 360, ocho encuentros anuales sobre las
problematicas y retos del sector. Nos gusta habilitar espacios de discusion que

permitan ampliar los conocimientos sobre la industria. Constantemente ofrecemos
eventos de capacitacion, en conjunto con nuestra red de aliados.
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