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Back Stage

Hong Kong pierde brillo como
destino de lujo para los
consumidores chinos

Modaes

27 2015 - 12:00 Hong Kong pierde brillo como destino de lujo. La ciudad asiatica, otrora el principal

destino de los consumidores chinos de alto poder adquisitivo, podria vivir una oleada

de cierres de establecimientos de lujo en los proximos afios, seglin destaca un analista
de HSBC.

“Comprar lujo en Hong Kong se ha convertido en algo banal”, afirma el analista
Erwan Rambour g, que ha destacado que para muchos compradores chinos, la ciudad
era un destino familiar. Esto ha hecho que los principales operadores de centros

comerciales “hicieran pocos esfuerzos para diferenciarse”, y que ahora muchos chinos
prefieran ir de compras en paises como Japon, Corea del Sur o Taiwan.

Los cierres previstos por Rambourg ya han afectado a companias como Swar ovski,
que recientemente bajo la persiana en Hong Kong. “Es cuestiéon de meses que otras
firmas como Ferragamo, L ouis VVuitton, Gucci, Prada o Cartier hagan lo mismo con

sus puntos de venta —pronostica el analista—; si los flujos se mueven en otro lugar, no
tiene sentido tener muchas boutiques en Hong Kong”.

Los cierres previstos en la ciudad asidtica vendran de la mano de una mayor
expansion de grupos como I nditex, H& M y Uniglo en el mercado hongkonés. Por su
parte, China es probable que aumente el nimero de establecimientos libres de

impuestos en su territorio, la principal baza con la que Hong Kong competia hasta
ahora.

Un 40% de las ventas de los comerciantes hongkoneses proviene del turismo, que en

su mayoria viene de la China. El afio pasado hubo 47,2 millones de visitantes chinos
en Hong Kong, lo que representa el 77% de todos los visitantes de la ciudad.

Restricciones mas alla del lujo
En los dltimos meses, China ha hecho grandes esfuerzos para reducir el atractivo
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comercial de Hong Kong, més all4 de los articulos de lujo. El Ministerio de Seguridad
Publica del gigante asiatico dictamind en abril que los residentes en la localidad

fronteriza de Shenzhen podian hacer una sola visita semanal a la antigua colonia
britanica.

Las ventajas comerciales de Hong Kong han aflorado un mercado negro de productos

como leche en polvo, champi y otros bienes que se revenden en China. Esta actividad
ha creado tensiones con los comerciantes locales de Hong Kong.
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