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Google se pasa al estilo ‘Ray 
Ban’ de la mano de Luxottica
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Google encuentra un socio de referencia para entrar en el sector de la óptica. El
gigante tecnológico  de Mountain View quiere potenciar su nuevo proyecto Google 

Glasses en el sector de la moda y, para llevarlo a cabo, se ha aliado con uno de los
mayores grupos ópticos del sector, Luxottica. El acuerdo llevará a ambas compañía a
diseñar modelos más comerciales de las gafas de Google, además de su distribución y
su desarrollo.
 
Google se asocia así con el fabricante de los productos ópticos de marcas como Ray 

Ban, Oakley o Arnette. Luxottica, que cuenta con más de 5.000 ópticas y tiendas en
Estados Unidos, expandirá el negocio de Google y lo distribuirá en sus canales de
venta con el fin de llegar al mayor número de personas, tal y como ha explicado la
compañía en un comunicado.
 
Aun así, Google ha explicado que no se verán, a corto plazo, Google Glasses con
monturas de Ray Ban u Oakley, pero sí algunos modelos con monturas más cercanas
a las tendencias actuales.
 
Luxottica es dueño de marcas como Lenscrafters, Pearle Vision, Ray-Ban, Oakley,
Oliver Peoples y el minorista SunglassHut. Además, la compañía tiene la licencia de
colecciones de gafas de firmas de lujo tales como Prada, Chanel, Bulgari, Dolce & 
Gabbana y Giorgio Armani.
 
Luxottica concluyó el ejercicio 2013 con una cifra de negocio de 7.312 millones de
euros, con un crecimiento del 3,18% respecto a 2012.
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